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Uber m-public

Die m-public Medien Services GmbH, ein Tochterunternehmen des Gemeinschaftswerks der Evangelischen Publizistik gGmbH
(GEP), ist eine Vermarktungsagentur, die ein breites Spektrum verschiedener Medien bedient.

Unser Fokus liegt auf den konfessionellen Medien. Da wir Gber eine langjdhrige Erfahrung im Agentur- und Verlagsgeschaft
verfligen, bieten wir unsere Dienstleistung auch fir Medien aus anderen Bereichen an: von Print Gber Funk bis TV und
Online/Mobile, vom uberregionalen reichweitenstarken Printprodukt bis zur hochspezialisierten Fachzeitschrift.

Zu unserer Kompetenz gehort auBerdem die individuelle und zielgerichtete Beratung unserer Kunden: Ihre Werbebediirfnisse
sind der MaB3stab unserer Beratung. Ob Non-Profit-Organisation oder High-Class-Limousine - unsere Starke liegt in der
Entwicklung passgenauer Mediakonzepte fir Ihr Produkt, Ihre Organisation.

Erreichen Sie mit m-public eine interessierte, hochgebildete und gut verdienende Zielgruppe, die sich aus Entscheidern und
Multiplikatoren sowie aktiven, sozial engagierten Menschen mit einer hohen Spendenbereitschaft zusammensetzt.
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Geschaftsbereiche und Beteiligungen des GEP

Das Gemeinschaftswerk der Evangelischen Publizistik, das vor 50 Jahren gegriindet wurde, ist mit seinen angeschlossenen
Unternehmen das multimediale Kompetenzzentrum der Evangelischen Kirche in Deutschland, ihrer Gliedkirchen, Werke und
Einrichtungen sowie der evangelischen Freikirchen. Uber die einzelnen Geschaftsbereiche und Beteiligungen (Printpublizistik,
Nachrichtenagentur, Medienethik, Medienpadagogik, Hérfunk, Fernsehen, Film und Online) gewdhrleistet das GEP ein breites
Angebot publizistischer Aktivitaten.

Evangelische

Evangelischer

mecom Verlagsanstalt Pressedienst epd-bild
(EVA) (epd)
Eikon Film
Gemeinschaftswerk
der Evangelischen Publizistik [i]public
.. . gGmbH Agentur fiir
Fundraising Akademie Kommunikation und

Multimedia
Ev. Medienhaus
Radio Paradiso Matthias Film EKD Medien GmbH Medien & Kultur fir Hessen und

Nassau GmbH

© m-public Medien Services GmbH
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Medienspektrum

Das GEP als multimediales Kompetenzzentrum und die Evangelische Kirche Deutschland sind medial vielfach unterwegs. 0b
Print, Horfunk, Fernsehen oder in den sozialen Netzwerken. Bekannte Formate, wie ,Das Wort zum Sonntag”, zahlreiche ARD
- und ZDF-Gottesdienste, die Filmshow auf Youtube und Yeet - das evangelische Contentnetzwerk (Instagram, YouTube,
TikTok) erreichen eine breite Zielgruppe. Eine weitere Option bieten dariber hinaus Podcasts auf den Internetportalen
chrismon.de und evangelisch.de.

%

Deutschlandfunk Jl Deutschlandradio Kultur ll DRadio Wissen |

v
u.a. Das Wort zum Sonntag,

ARD - und ZDF-Gottesdienste

m-public*

Webseiten
u.a. chrismon.de,
evangelisch.de,
religionen-entdecken.de

Radio
u.a. Sendungen
im Deutschlandradio

GEP

Gemeinschaftswerk
der Evangelischen Publizistik
gGmbH

Social Media
u.a. YouTube, Instagram,
Facebook, TikTok

Print
u.a. chrismon

© m-public Medien Services GmbH

Podcasts
u.a. Sprachstunde,
Netztheologen, Ohrenweide

fl
Tube
o |8

““chrismon

RELIGION
FUR EINSTEIGER
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Starken konfessioneller Presse

Die gesellschaftliche Entwicklung zeigt, dass Werteorientierung und Nachhaltigkeit wieder einen

hoheren Stellenwert einnehmen.

1. Unsere christliche Medien genielRen ein hohes Vertrauen.

2. Inhalte der konfessionellen Titel werden als besonders glaubwirdig und ehrlich empfunden.

& Dieses Vertrauen ubertragt sich auf die Marken, die in ihnen werben.
% Ihre Werbung profitiert von der hohen journalistischen Qualitat und Glaubwirdigkeit.
& Daraus resultiert eine positive Wahrnehmung lhrer Anzeigen in christlichen Medien.

3. Sie erreichen eine absolute ,Traumzielgruppe®, die sich in den ,besten” Jahren befindet und sich
aus Multiplikatoren und Entscheidern sowie aktiven, engagierten Menschen mit einem
attraktiven Haushaltsnettoeinkommen zusammensetzt.

& Damit bietet Ihnen unser konfessionelles Titelportfolio eine hervorragende Plattform fir lhre

Werbung im Print- und Digitalbereich.

© m-public Medien Services GmbH Mit uns erreichen Sie Millionen! 5
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chrismon

VR chrismon ist seit mehr als 23 Jahren das gréfSte evangelische und konfessionelle
“SEV;\:N-GESCHE _ Magazin. Es steht fir gehaltvollen Journalismus und hinterldsst einen ,,ausgezeichneten”
Aokl # 7 Eindruck, denn zahlreiche Reportagen sind preisgekront. In chrismon finden Sie Geschichten
: iber Menschen in auBergewdhnlichen Lebenssituationen, relevante gesellschaftliche Themen
aus einer christlichen Perspektive. Immer verstandlich und unterhaltsam geschrieben.

chrismon erscheint als Supplement und wird in Gber 20 Tragermedien beigelegt u.a. in
Suddeutsche Zeitung, DIE ZEIT, Frankfurter Allgemeine Zeitung incl. E- Paper, DIE WELT, WELT
am SONNTAG, Hannoversche Allgemeine Zeitung, WAZ, Generalanzeiger Bonn, Leipziger
Volkszeitung, Berliner Zeitung, Kélner Stadt-Anzeiger und Rheinische Post.

Erscheinungsweise: monatlich

Auflage: ca. 1.612.000 Exemplare Print + 214.151 Digital-Auflage/E-Paper
Leser/Innen: einkommensstarke und konsumfreudige Leserschaft

Im Internet: www.chrismon.de

Unsere starken Partner

DIE&ZEIT Siiddeutsche Zeitung DIE (@ WeEeLT

250.350 Exemplare 310.900 Exemplare + 101.377 digitale Auflage 80.700 Exemplare

Hannoverfche Allgemeine  Sranffurter Allgemeine

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND
94.100 Exemplare 110.000 Exemplare + 65.885 E-Paper 35.100 Exemplare

© m-public Medien Services GmbH Mit uns erreichen Sie Millionen! 6
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chrismon - Leserinnern und Leser

Nach wie vor erreicht chrismon mehr als 1,4 Millionen Leserinnen und Leser pro Ausgabe. chrismon belegt in
der AWA 2023 Platz 32 der Top 50 der Zeitschriften und Wochenzeitungen in Deutschland.

Leser pro Ausgabe: Reichweite nach 6 Weitester Leserkreis:
1,42 Mio. Schaltungen: 2,4 Mio. 2,53 Mio.
©

nﬂr L b ;nl
UL b
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chrismon - Leser und Typologien

chrismon-Leserinnen und Leser sind personlichkeitsstarke Multiplikatoren mit sehr groBem Interesse und
breitem Horizont, aktiv und innovativ. Sie erreichen eine Premiumzielgruppe, die sich engagiert und Einfluss
nimmt.

Innovationsorientierung: Innovatoren, 74

frihe Nachfolger, Trendsetter

o
O

Aktivitatsindex, sehr hoch

Interessenspektrum, sehr breit bis breit

Expertenhorizont, sehr breit bis breit

Personlichkeitsstarke Multiplikatoren

® chrismon-Leser

B Gesamtbevolkerung

© m-public Medien Services GmbH Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2023 Mit uns erreichen Sie Millionen! 8
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chrismon - Geschlecht

38

B Manner
M Frauen

© m-public Medien Services GmbH Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2023 Mit uns erreichen Sie Millionen! 9
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chrismon - Bildung

chrismon-Leserinnen und Leser sind formal iiberdurchschnittlich hoch B chrismon-Leser
gebildet. 62 m Gesamtbevélkerung

Abgeschlossenes (Fach-) Abitur, (Fach-) Hochschulreife Volks-, Hauptschule mit Volks-, Hauptschule ohne
Hochschulstudium abgeschlossener Berufsausbildung  abgeschlossene Berufsausbildung

© m-public Medien Services GmbH Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2023 Mit uns erreichen Sie Millionen! 10
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chrismon - Einkommen

61% aller chrismon-Leserinnen und Leser verfiigen iiber ein

Haushaltsnettoeinkommen (HHNE) von mehr als 3.000 EUR. Gesellschaftlich-

wirtschaftlicher Status

55

Durchschnitts-HHNE
chrismon: 4.063 EUR
Gesamt: 3.616 EUR

22

HHNE chrismon-Leser
bis 1.000 EUR
1.000-2.000 EUR

m 2.000-3.000 EUR

m 3.000-4.000 EUR

m 4.000-5.000 EUR

m 5.000 EUR und mehr

Stufe 1-2  Stufe 3-5  Stufe 6-7
hoch mittel niedrig

B chrismon-Leser

m Gesamtbevoélkerung

© m-public Medien Services GmbH Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2023 Mit uns erreichen Sie Millionen! 11
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chrismon - Werte

Sympathische Wertorientierung: Soziale Werte und auch Religion spielen fiir die chrismon-Leserinnen und
Leser eine deutlich groBBere Rolle als fiir den Rest der Bevdlkerung.

H chrismon-Leser
B Gesamtbevdlkerung

46 44

© m-public Medien Services GmbH Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2023 Mit uns erreichen Sie Millionen! 12
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chrismon - Informationsbedarf

Breites Interessenspektrum: Die vielseitigen Interessen spiegeln sich in einem hohen Informationsbedarf wider.

Gesunde Erndhrung

oo

N
O
(O]

Politik

~

I
(]
O

O
—_

Bucher

(o))
o

Natur- und Umweltschutz

O
o

Urlaub und Reisen

o
(S}

O
o

Medizinische Fragen

~
O
o

~
w

Kunst- und Kulturszene

SN

N
~
N

Gartenpflege, Gartengestaltung B chrismon-Leser

l
—_
(@)
~

B Gesamtbevdlkerung

Basis = Aussage ,interessiert insgesamt”

© m-public Medien Services GmbH Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2023 Mit uns erreichen Sie Millionen! 13



m-public*

chrismon - Eventinteresse

chrismon-Leserinnen und Leser lieben Unternehmungen und interessieren sich auBerordentlich stark fiir
Kunst und Kultur.

Museen, Galerien, Kunstausstellungen
besuchen

Musikveranstaltungen, Konzerte besuchen
Ins Theater, Oper oder Schauspielhaus gehen
Interesse an Kinofilmen

Klassische Musikfestivals

: 19 .
Jazzfestspiele m chrismon-Leser

1

B Gesamtbevélkerung

Filmfestspiele

—

—
—
~
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chrismon - Konsum

chrismon-Leserinnen und Leser achten auf ihre eigene und familidre Lebensqualitat.

gesunde Erndhrung, gqutes Essen — 63
Bicher F 44
Gesundheit, Wellness ' 47

H chrismon-Leser

B Gesamtbevélkerung

© m-public Medien Services GmbH Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2023 Mit uns erreichen Sie Millionen! 15
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chrismon - Gesund leben

chrismon-Leser legen Wert auf einen gesunden Lebensstil und besitzen eine hohe Affinitat zu Bio-Produkten.

chrismon-Leserinnen/Leser ...

...haben grof3es Interesse an gesunder Erndhrung, 95

gesunder Lebensweise 82

...sind viel in der Natur

...achten auf Qualitat bei Nahrungsmitteln

...legen Wert auf 6kologischen Anbau und kaufen
Bio-Produkte

...achten beim Einkauf auf Produkte aus fairem
Handel

... achten beim Einkauf auf Produkte von sozial und
okologisch verantwortungsbewussten Unternehmen
. . ; W chrismon-Leser
...haben eine hohe Ausgabenbereitschaft fur

Gesundheit und Wellness B Gesamtbevalkerung

...nutzen Techniken/Anwendungen zur
Entspannung/ Wellness

© m-public Medien Services GmbH Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2023 Mit uns erreichen Sie Millionen! 16
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chrismon - Nachhaltigkeit

chrismon-Leserinnen und Leser sind sehr an Nachhaltigkeit interessiert.

Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei den Konsumentscheidungen
eine groBere Rolle bis eine groBRe Rolle

Ich achte beim Kauf von Produkten auf ihre Langlebigkeit.

Ich bin bereit, fir umweltfreundliche Produkte mehr zu zahlen.

Beim Kauf von Lebensmitteln achte ich besonderes darauf, dass
die Produkte aus artgerechter Tierhaltung stammen.

Ich achte beim Einkauf darauf, dass die Produkte aus fairem
Handel stammen (Fairtrade).

Wenn ich mir ein Auto kaufe, ist mir besonders wichtig, das es 29

moglich umweltfreundlich ist. 5

e

Quelle: AWA 2023

H chrismon-Leser

B Gesamtbevolkerung

Mit uns erreichen Sie Millionen! 17
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chrismon - Reisen

chrismon-Leserinnen und Leser sind aktiv und reisefreudig.
chrismon-Leserinnen/ Leser...

...haben grof3es Interesse an Reisen
...haben grof3es Interesse an Kunst und Kultur

...bevorzugen Stadtereisen

...haben eine grolle Ausgabebereitschaft fur
Reisen

...interessieren sich sehr fur Studien- und
Kulturreisen

...nutzen ihren Urlaub fuor mehrere Urlaubsreisen

...begeistern sich fir Wander-/ Rucksackurlaub

® chrismon-Leser
...suchen gefiihrte Gruppenreisen mit Ausflugs-

B Gesamtbevélkerung
oder Kulturprogramm

© m-public Medien Services GmbH Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2023 Mit uns erreichen Sie Millionen! 18
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chrismon plus

Das uberregionale Monatsmagazin chrismon plus umfasst auch die
regionalen Abo-Ausgaben chrismon plus baden, chrismon plus
rheinland sowie chrismon plus Hessen-Nassau. Die chrismon plus-
Titel sind Abo-Varianten des monatlichen Supplements chrismon.
Erheblich umfangreicher als chrismon bieten die chrismon plus-Titel
zusatzliche Themen und vertiefende Informationen aus Kirche,
Diakonie und Gesellschaft.

o
=
o]
ES
o
T
@

Recitoder| )
Grade? y

N ‘ ; ' - Ny Die regionalen Abo-Ausgaben erscheinen mit einem 8-seitigen
i Regionalteil.

Erscheinungsweise: monatlich
"*chrismon

e \\:'\S““)“

chrismon plus (gesamt)
Auflage™ 20.864 Exemplare

BADEN

GO
seee
atne

Kalb 580 e

tut weh
w

Plétzlich
unorthodox

“Stand: Februar 2024
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7/23
D:7,20 €
A:8,40€

FILME
DES
MONATS:

AsTEROID CITY
N\ DIE PURPURSEGEL

M7 Liese uno
| ENTSCHLOSSENHEIT

K\ MEIN FABELHAFTES
VERBRECHEN

I 20.000 ArTen
VON BIENEN

RonEo

© m-public Medien Services GmbH
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epd Film ist das besondere Film-Magazin fiir Cineasten. epd Film
zeichnet sich seit 40 Jahren durch eine hochwertige redaktionelle
Kompetenz und qualitativ hohe Positionierung im speziellen
Segment aus. epd Film ist ausgezeichnet mit dem Preis der
deutschen Filmkritik.

Zu den Abonnenten gehoren Filmfans, Kinobetreiber und Verleiher,
Filmemacher und Produzenten, Fachhochschulen, Museen,
Bibliotheken und Institutionen.

Erscheinungsweise: monatlich

Auflage®: 6.862 Exemplare

Leser: Filmfans, Kinobetreiber, Verleiher,
Filmemacher, Produzenten,
Fachhochschulen, Museen, Bibliotheken,
Institutionen

Im Internet: www.epd-film.de

“Stand: Februar 2024
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epd medien

Evangelischer
Pressedienst

medien

Frankfurt am Main = www.epd.de 04. August 2023 3 1 /3 2

INHALT Ohrenbetéubende Sprachlosigkeit
Zur Reform

Reformdebatte um den dffentlichen-Rundfunk / Von Stefan Raue

Zwischen Propaganda und Unterhaltung
Rundfunkpolitik und Radionutzung

in der NS-Zeit / Von Clemens Zimmermann 7

verliert gegen CNN 22
undfunk-Intendant Martic im Amt 22
journalist Niang ereut verhaftet 23

diathek/WDR/ZDF) - 26

n u.a. (ZDF) 28
d Ann-Kathrin Rose (ARD-Mediathek/HR) _ 29
ster (NDR Kultur) 30

Sportsfreund
Mein Lieblingstier heiBt Winter’

Die nichste Ausgabe von epd medien erscheint am 18. August.

© m-public Medien Services GmbH
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epd medien ist seit 75 Jahren der fihrende Informationsdienst der
Medienbranche. Das ,neue” epd medien besteht aus einem digitalen
Hauptprodukt, einem 14-tdgig erscheinenden Printheft im runderneuerten
Layout sowie einem taglichen Newsletter und regelmaRigen Briefings in
sozialen Netzwerken, vor allem LinkedIn.

Erscheinungsweise:

Themen:

Auflage™:

Leser:

*Stand: Februar 2024

14-taqgig, Freitag

Das Medien-Printheft enthdlt aktuelle Beitrdge
wie z.B. Debattenbeitrage, die Kolumne
,Tagebuch”, Kritiken von TV-Produktionen und
Horspielen, ausgewahlte Dokumentationen
sowie die Rubrik ,notiert” mit pragnanten
Zitaten zu Medien-Themen.

500 Exemplare

Zielgruppe sind alle Interessierten an
Medienthemen und Medienpolitik, die vor
allem fundierte und verlassliche Informationen
sowie eine ausgeruhte Einordnung von
Entwicklungen in der Branche und Debatten-
beitrage zu aktuellen Themen suchen.

Mit uns erreichen Sie Millionen! 21



Frohe Botschaft

Evangelische
Monatszeitschrift

© m-public Medien Services GmbH
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Die Frohe Botschaft ist eine evangelisch-missionarische Monats-
zeitschrift, die bundesweit seit iber 125 Jahren das Evangelium fir
Jedermann bezeugt. Die Leserinnen und Leser lesen die Zeitung
meist Gber Generationen hinweg und sind ihr hochverbunden. Sie
schatzen die Frohen Botschaft, weil sie sie in ihrem Alltag begleitet
und ihren Glauben starkt. Sie stellt Menschen vor, die ihren Glauben
authentisch leben und weitergeben und orientiert in Glaubens-
fragen.

Die Frohe Botschaft |adt zu einem Leben im Glauben ein und
spendet Trost in allen Lebenslagen. Pfarrerinnen und Pfarrer legen
gut verstandlich die Predigttexte der Sonntage aus. Buchtipps und
Themenserien vertiefen die Beschaftigung mit der Bibel und dem
Glauben.

Erscheinungsweise: monatlich

Auflage: 8.500 Exemplare
Im Internet: www.frohe-botschaft.de

Mit uns erreichen Sie Millionen! 22



Gemeindebrief

Gemeindebrief

Magazin fiir Offentlichkeitsarbeit

612023

Im Blick S. 2 | Das féllt auf S. 10 | Kritiken S. 12 | Druck (1) S. 20

2
o

o P
' .. Poster im Umschlag
zum Abtrennen

OKTOBER/NOVEMBER:
Materialien fiir die Gemeindearbeit

Nachdruckteil ab Seite 23 und
digital auf www.gemeindebrief.de

© m-public Medien Services GmbH
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Der Gemeindebrief ist seit mehr als 53 Jahren das service-
orientierte Magazin firr die Offentlichkeitsarbeit von Kirchen-
gemeinden. Es ist Ratgeber und Materialquelle fiir die Medienarbeit.
Zusatzlich bietet der Gemeindebrief kreative Ideen und Tipps fir die
kirchliche Kleinpublizistik. Das Magazin stellt eine ideale Werbe-
plattform fir verschiedenste Produkte und Dienstleistungen rund um
die Kirchengemeinde dar.

standige Rubriken

Im Blick, Durchgeblattert, Gemeindebriefkritiken, Monatsspriiche,
Religion fir Einsteiger, Kinderseiten ,Benjamin®, Foto, Grafik,
Karikaturen, Comicserien ,Mina und Freunde” und ,Amen”.

Erscheinungsweise: 6x pro Jahr

Auflage™: 4.100 Exemplare

Leser: Ehrenamtliche Mitarbeiterinnen u. Mitarbeiter
von vorwiegend evangelischen Kirchen-
gemeinden in Deutschland. Pfarrerinnen
und Pfarrer, Kirchenvorstande sowie
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Jugend-
und Erwachsenenarbeit und des Besuchs-
dienstes.

Im Internet: www.gemeindebrief-magazin.de

*Stand: Januar 2024
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welt-sichten

22073 10,50€

weLr- SICHTen

- Magazin fur globale Entwicklung und dkumenische Zusammenarbeit

WeLT-SICHTEN

Wie Menschena‘us ihrgm
Glauben der Gewalt bé"ge,gne‘n

3
k‘,

BAUMWOLLE: Die Strategie fiir den Textilsektor trigt Friichte | DR KONGO:
Kriegsentschadigung wird zum Zankapfel | JEMEN: Helferinnen unerwiinscht

© m-public Medien Services GmbH
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welt-sichten wird von Menschen gelesen, die sich besonders fur
Nord-Sud-Fragen interessieren; ein grofer Teil der Leserinnen und
Leser beschaftigt sich professionell mit Entwicklungspolitik.

Zu den Lesern zdhlen Journalisten und Mitarbeitende von Bildungs-
einrichtungen, Studierende und Parlamentsmitglieder sowie
Engagierte in Eine-Welt-Gruppen und 6kumenischen Initiativen.

Mit welt-sichten erreichen Sie wichtige Multiplikatoren aus Politik,
Kirche, Medien und Wirtschaft sowie nichtstaatlichen Organisationen
(NGO).

Erscheinungsweise: 6 x pro Jahr

Auflage: 3.850 Exemplare

Im Internet: www.welt-sichten.org

“Stand: Januar 2024
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zeitzeichen

zeitzeichen - Evangelische Kommentare zu Religion und Gesellschaft.
In jeder Ausgabe widmet sich die Redaktion neben einem wechseln-
den Schwerpunktthema regelmafigen Rubriken (u.a. Buch-, TV- und
Film-Tipps). Die Schwerpunktthemen variieren zwischen allgemeinen
und aktuellen gesellschaftlichen Fragestellungen, historischen und
religiosen Themen.

zeitzeichen

Evangelische Kommentare zu Religion und Gesellschaft

Mit zeitzeichen erreichen Sie Leserinnen und Leser aus Kirche,
Diakonie und Bildung, die nachhaltig denken und leben. Sie
sprechen Multiplikatoren an, die lesen, predigen, beraten und
entscheiden.

Erscheinungsweise: monatlich

Auflage: 10.000 Exemplare
BuRe 3 Leser: Kernzielgruppe sind evangelische
Wege zur Verinde run: . .
T Theologinnen und Theologen in
Filnfzig lahrs Leuenberg MARTIN FRIEDRICH Deutschland, die in Kirchengemeinden,

Losungen und Antijudaismus SEBASTIAN ENGELBRECHT

Landeskirchenamtern und in der Diakonie,
Lehre und Forschung tétig sind.

Im Internet: www.zeitzeichen.net
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die Kirche

die Kirche ist die evangelische Wochenzeitung fir Berlin,

A Brandenburg und die schlesische Oberlausitz. Offen, ehrlich und
o . unabhangig begleitet sie das kirchliche Leben in der Region. Kritisch
dle I<1P0he und beherzt analysiert die Kirche das Leben aus protestantischer

Sicht.

angesagt

Erscheinungsweise: wochentlich

Auflage™: 4.455 Exemplare

Leser: 50 plus - eine finanzstarke Zielgruppe mit
hoher Affinitat in den Bereichen Kultur,
Literatur, Spiritualitat, Bildung und Wissen,
Naturtextilien, Bio, gesunde Erndhrung

Im Internet: www.die-kirche.de

S

“Stand: Q2/2023
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Unsere Kirche

UNSERE KIRCHE
EVANGELISCHE
ZEITUNG

e
DIE EVANGELISCHE |”
ZEITUNG

ANGEMERKT

Zu viel
erwartet

Herzgold
Fronleichnam? Irgendwie seltsam.
Aber der Tag kann an etwas 4
Wichtiges erinnern.

,Da schwirmt man nicht so leicht”

nicht mal wieder zur Kirche?

Wir bekennen uns zu so vielem: Hobby, Musik, Fuballve

NACHHALTIG

FAIR

BERATEN

© m-public Medien Services GmbH
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Unsere Kirche ist die evangelische Wochenzeitung fur Westfalen und
Lippe, Saarland, den Kirchenverband Kdln und Region sowie fir den
Kirchenkreis Jilich. Die Wochenzeitung informiert iber Themen in
Kirche und Gesellschaft und kommentiert Entwicklungen aus christ-
licher Perspektive. Sie veréffentlicht Reportagen, Interviews und
Berichte aus dem Alltag der Menschen im Erscheinungsgebiet. Kultu-
relle Beitrdge und Unterhaltendes runden das Themenspektrum ab.

Erscheinungsweise: wochentlich

Auflage®: 17.579 Exemplare

Leser: 50 plus, mit besonders hohen Affinitaten in
den Bereichen: Kultur und Literatur,
Spiritualitat und Glaube, Bildung und
Wissen, Bewahrung der Schépfung und
nachhaltige Lebensweise.

Im Internet: www.unsere-kirche.de

“Stand: Q2/2023 (verbr. Auflage inkl. ePaper)
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Kultur in Kirchen

in Kirchen

KONZERTE, LESUNGEN, THEATER UND AUSSTELLUNGEN IN BERLIN, BRANDENBURG UND DER SCHLESISCHEN OBERLAUSITZ

Rt

Und jedeﬂ Tagﬁ
Sehnsucht

,Seht ihr den Mond dort stehen® - Litographien
von Petra Wildenhahn in der Potsdamer St. Nikolaikirche

© m-public Medien Services GmbH

m-public*

Kultur in Kirchen erscheint 4 x pro Jahr als 4- bis 8-seitige
Verlagsbeilage mit Veranstaltungskalender in der evangelischen
Wochenzeitung ,die Kirche” und wird dartber hinaus in Kirchen-
gemeinden, Citykirchen und Kultureinrichtungen ausgelegt.

Zielgruppe sind Leser innen und Leser der evangelischen Wochenzeitung
,die Kirche” sowie Kulturinteressierte und Touristen.

Erscheinungsweise: 4 x pro Jahr

Auflage: 20.000 Exemplare
Im Internet: www.kultur-in-kirchen.info

Mit uns erreichen Sie Millionen! 28



epd sozial

m SOZlal - Ihr taglicher Branchendienst”

Ausgabe 1839/2023 - 21.09.2023

= . |
(D‘ Solidaris Werte verbinden. 14 v |
Wege eroffnen.
2 =X i = |

- Ihr taglicher Branchendienst

Ausgabe 130a/2023 - 10.07.2023

Werte verbinden.
Wege eroffnen. f

Famic SPD-Chef fiir Kiirzung beim Ehegattensplitting statt
beim Elterngeld

Berlin (epd).. Um die geplante Kindergrundsicherung zu finanzleren,
soll an anderer Stelle gespart werden. Ersl wurde tber Kirzungen beim
i bringt SPD-Chef Kiingbell das

esprach

© m-public Medien Services GmbH
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epd sozial ist der wochentliche Branchendienst fir einen der bedeu-
tendsten Wachstumsmarkte der Zukunft - die Sozialwirtschaft. epd-
Redakteure und Fachautoren berichten Gber die Themen Gesundheit,
Pflege und Behinderung, Gber die Arbeitsfelder Kinder, Jugend und
Senioren, Gber Fragen von Familie und Migration. Zum umfassen-
den wochentlichen Branchendienst erscheint an jedem Werktag der
Newsletter epd sozial aktuell mit den wichtigsten Branchen-Nach-
richten vom Tage.

epd sozial erreicht Entscheider der Sozialwirtschaft und Wohlfahrtspflege
sowie Multiplikatoren in Politik, Verbanden und Kirche.

Der tagliche Newsletter und der wochentliche Branchendienst sind
auf allen gangigen Endgeraten (Desktop, 10S, Android) zu empfangen.

Erscheinungsweise: Montag - Freitag,
ausgenommen an Feiertagen
Abonnenten: 415

Mit uns erreichen Sie Millionen! 29



evangelisch.de

© m-public Medien Services GmbH
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Das Internetportal evangelisch.de ist der Weg in die Welt
evangelischer Publizistik im Internet. Auf den verschiedenen Seiten,
die zum Portal gehéren, bieten die Redaktionen aus dem Gemein-
schaftswerk der evangelischen Publizistik in Frankfurt ein vielféltiges
Angebot: Einen tagesaktuellen, evangelischen Blick auf die Welt,
Orientierung zum umfassenden Thema Glaube und Kirche und einen
Ort, an dem unsere Leserinnen und Leser auf jede Frage Gber Gott
und die Welt eine Antwort bekommen. Die tagesaktuelle
Berichterstattung bei evangelisch.de umfasst eine Vielzahl an
Themenbereichen rund um die ev. Kirche bis zu ethischen Fragen
des Alltagslebens, die die Redaktion aus protestantischer
Perspektive aufgreift. evangelisch.de bietet aulRerdem Service-
Angebote rund um evangelische Identitat und um die Kasualien
Taufe, Konfirmation, Hochzeit und die Zeit am Ende des Lebens.

Mit evangelisch.de erreichen Sie schwerpunktmaRig die Menschen,
die sich fir Kirche und Glauben interessieren, sich in Gemeinden und
Kirchenchéren engagieren und groBtenteils Mitglieder der
evangelischen Kirche sind.

Kennzahlen fiir Dezember 2023

Pageimpressions:  773.686"

“inklusive Taufspruch.de, Trauspruch.de, Konfispruch.de

Mit uns erreichen Sie Millionen! 30



religionen-entdecken.de

Ich bin Auxie von

religionen-entdecken.de.
Komm' ich zeig Dir, was
Du hier alles machen
kannst.

KINDER
RECHTE}
&)

aa

AKTUELL GESTELLTE FRAGEN

@ .................................

ISLAM
Glauben Muslime an ein Leben nach dem Tod?

Diese Frage ist hier bereits beantwortet
= Tod im Islam

JUD
Was sind Gebetsriemen mit der Kapsel?
Diese Frage ist hier bereits beantwortet:
> Tefillin

HINDUISMUS
Was bedeutet .In Indien gibt es verschiedene Kasten."?
Diese Frage ist hier bereits beantwortet:

=» Kasten

PP Becoveseerascererreccssanenscnsvens

© m-public Medien Services GmbH

m-public

Mit dem Portal religionen-entdecken.de tauchen Kinder ein in die
Welt des Glaubens. Das Portal vermittelt mit verschiedenen Experten
Wissen dber verschiedene Religionen und Glaubensgemeinschaften.

Dariiber hinaus bietet ein komplex verlinktes Lexikon Wissen iber
die Religionen. In Umfragen sind die Kinder selbst aktiv. Filme und
Tipps runden das Spektrum dieser Internetseite ab. Sie erreichen
schwerpunktmaRig Kinder und Jugendliche im Alter von 8 bis 13
Jahren.

Kennzahlen fiir Dezember 2023

Pageimpressions: 817.970
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indeon.de

noo GlAUEE  sozALes GESELLsMRFT  KULTUR  svice @

;;e:t:enet
Du kennst mein

114 T
Krankenhaus aus

dem Tatort.” 6

Die Flatliners
sorgen fir
Spannung und
Grusel im Film

:ndnan
Ansehen auf. (W Vedlsbe

@ axtamariielt Dt nschuzs iy
FASZINATIGN: ANGST & HO RRORFILME

Der Reiz am Gruseln im Film und TV

KULTUR van FYNN HORNBERG

17102023 Grusel uret Horror sind ein belie bie s Gerre bei Filmen urd Serien. Aber
woker korimt der Fe iz nach der Argst? @ welteriesen

© .Midnight Mass*: Der Homor in der Bibel

o Ho a im .

© Wasdu Tber Angst wissen soltest

zzzzz

WORT FUR DEN TAG

ANDACHTSCAST::

© m-public Medien Services GmbH
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indeon.de, das evangelische Portal fir Hessen und Rheinland Pfalz,
begeistert mit einem Blick auf Gott und die Welt. Dabei werden die
vielfdltigen Seiten des Lebens beleuchtet und ein Meinungs-
austausch rund um gesellschaftliche als auch kirchliche Themen
angeboten.

Interaktion sowie vielfdltige Verknipfungen mit Instagram, Facebook
und Twitter sorgen zusatzlich fir Traffic und Reichweite auf der
Website. Dies ermdglicht ein Mitwirken bei Debatten und erreicht
auch die jangere Zielgruppe.

Kennzahlen fiir Dezember 2023

Pageimpressions: ~ 52.000
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Digitale Medien unserer Verlage - Portale

chrismon.de - das evangelische Online-Magazin welt-sichten.org - das Internetportal zum Magazin fur
globale Entwicklung und 6kumenische Zusammenarbeit

religionen-entdecken.de - hier lernen Kinder und o ' o
Jugendliche die Welt des Glaubens kennen. zeitzeichen.net - evangelische Kommentare zu Religion und

Gesellschaft. Das Internetportal zum Magazin
gemeindebrief-magazin.de - das Internetportal zum ] ' .
service-orientierten Magazin fir Offentlichkeitsarbeit in epd-film.de - das Internetportal zum Film-Magazin

evangelischen und katholischen Gemeinden epd aktuell - das Digitalprodukt fur kirchliche Entscheider,

L : das als Website bzw. als Web-App erreichbar ist.
die-kirche.de - das Internetportal der evangelischen PP

Wochenzeitung in Berlin-Brandenburg epd-medien.de - das Digitalprodukt mit aktuellen
Nachrichten aus der Medienbranche.

Erreichen Sie gesteigerte Aufmerksamkeit durch crossmediale Werbung und profitieren Sie von Kombirabatten!
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Digitale Medien unserer Verlage - Newsletter

o3 . e
“chrismon ,‘
So wird das Handwerk

[sozial
attraktiver

p = e et e 3 ‘
s
=5 LAl |
SSO\idarls Werte verbinden.
Wege eroffnen. 3% pd

Liebe Leserin, lieber Leser,
% ‘ Fsie SPD-Chef fir Kirzung beim Ehegattensplitting statt
% beim Eterngeld
Y/, Bern epd). Ui e gelre Knderundsheng 2u feariren,
‘50l an anderer Stelle gespar werden. Erst wurde iber Kiizungen bem

ENmged dshuer, oun gl SPO-Chf Kirghed das
Eegatensiing s Gesrich. ‘

- Ihr taglicher Branchendienst

Ausgabe 13082023 - 10072023

neulich saB ich am Esstisch einer Ferienwohnung und
stieB mit dem Kopf dauernd an die zu tief hangende
Lampe. Eine Kinderschere brachte Erleichterung.
Nein, ich schnitt das Kabel nicht durch. Ich wickelte
es um die Schenkel der Schere. Das hielt. Ich war
echt stolz. Denn meist fehlen mir Wissen und Geduld
fiir handwerkliche Probleme. Umso mehr bewundere
ich Leute, die das draufhaben.

SALE,, o-iosmimeme 5

"Was wir tun, macht uns stolz, geerdet und erfillt”,
heiBt es in einem Imagevideo der

chrismon
Der neue Newsletter von chrismon erscheint immer freitags

und stimmt die chrismon-Leserschaft auf das Wochenende ein.

welt-sichten
Immer donnerstags liefert ,welt-sichten weekly” Lesetipps zur
Entwicklungspolitik und Hinweise auf Neues bei welt-sichten.

die Kirche

Der wochentliche Newsletter der regionalen, evangelischen
Wochenzeitung ergdnzt Print, App und Website mit weiteren
Informationen.

WeLT-SiCHTen update

die Kirche

—tEn

Guten Tag Frau Wichiitzky,

epd sozial

Der wochentliche Branchendienst fir die Sozialwirtschaft
prasentiert sich als Newsletter. Zusatzlich erscheint an
jedem Werktag der Newsletter ,epd sozial aktuell” mit
den wichtigsten Branchen-Nachrichten vom Tage.

epd medien
Der werktdgliche Newsletter mit Informationen zu
verschiedenen Medienthemen.

Erreichen Sie gesteigerte Aufmerksamkeit durch crossmediale Werbung und profitieren Sie von Kombirabatten!

© m-public Medien Services GmbH
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lhre Ansprechpartner

Bert G. Wegener Stefan Hassels
Geschaftsfuhrer Biro Nord Geschaftsfihrer Zentrale Berlin
Yvonne Christoph Simone Brennig
Anzeigenleitung Zentrale Berlin Anzeigenverkaufsleitung Biro Sud | chrismon
Telefon (030) 325 321 432 Telefon (08131) 36 77 348 chrismon plus
E-Mail christoph@m-public.de E-Mail brennig@m-public.de
Karin Dommermuth-Hoffmann Sylvia Klein
Mediaberaterin Buro West chrismon plus Mediaberaterin Biro Ost die Kirche
Telefon (0261) 39495336 welt-sichten Telefon (030) 325 321 434 Unsere Kirche
E-Mail zeitzeichen E-Mail klein@m-public.de Kultur in Kirchen
dommermuth-hoffmann@m-public.de Frohe Botschaft
Gemeindebrief
epd Film
epd medien
epd sozial

evangelisch.de

m-public Medien Services GmbH L
P m religionen-entdecken.de

Anzeigen-, Online- und Werbezeitenvermarktung
ZimmerstraRe 90
10117 Berlin

Telefon (030) 325 321 433 - Telefax (030) 325 321 444
www.m-public.de
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Vielen Dank fir Ihre Aufmerksamkeit!

m-public*
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