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ofe {iber chrismon

Liebe Leserinnen und Leser,

wir freuen uns sehr lber den Zuspruch, besonders auch

fur Sie! Zum fiinften Mal in Folge begeistert chrismon regel-

mé&Big monatlich tber eine Million Leserinnen und Leser.

Mit einer Rekordreichweite von 1,33 Millionen Lesern und

einem Plus von 20% gehdrt chrismon zu den Top-Reich-

weitengewinnern der AWA 2016 (Allensbacher Werbetrager-

Analyse). Auch die Leserstruktur gewinnt weiter an Starke.

Die chrismon-Leser sind eine kaufkréftige und sympathische

Zielgruppe, die sich engagiert und etwas bewegt.

Auf den folgenden Seiten gewinnen Sie einen Einblick in
Jorg Bollmann, die Leserschaft von chrismon und die vielfaltigen M&glichkeiten, in der

Direktor Gemein-  Welt von chrismon zu werben. Wir wollen gemeinsam mit lhnen auch
schaftswerk der  in Zukunft auf dem Leser- und Anzeigenmarkt erfolgreich sein.
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Neugierig, offen und mitten im Leben

chrismon erreicht Geist und Seele! Unser Magazin motiviert
Menschen in ihrem Engagement fiir Gemeinde und Gesellschaft:
Die ,Lowenmutter® aus Berlin etwa, die im SOS-Kinderdorf
sechs Kinder groBzieht, die nicht die ihren sind, hat eine Leserin
ermuntert, ,,s0 was jetzt auch zu machen®. Wenn der Schauspieler
Matthias Brandt von der ,bedingungslosen® Liebe seiner Mutter
Rut und der zu seiner Tochter erzahlt, erwdarmt das die Herzen.
chrismon-Geschichten sind Geschichten aus dem Leben - weder
kalte Analysen noch gefiihlsduselige Romantik. Sie handeln von
Menschen, bewegend erzéhlt von hervorragenden Reporterinnen
Arnd Brummer, und Fotografen. Dieser Blick auf Gott und die Welt Gberzeugt und lieB
geschéftsflhrender  unser Stammpublikum noch einmal deutlich wachsen. chrismon-Leser freuen
Herausgeber und  gjch - iber alle religibsen Unterschiede hinweg - jeden Monat neu auf
Chefredaktel.Jr VO inr evangelisches Magazin: christlich, neugierig, offen, mit Humor und dem
chrismon ndtigen Ernst.

chrismon ist das evangelische Magazin, das
monatlich in einer Auflage von rund 1,6 Millionen
als Beilage zu den Zeitungen , Altmark Zeitung®,
,Dresdner Neueste Nachrichten®, ,,Markische
Aligemeine®, ,Die Zeit*, ,Stddeutsche Zeitung®,
,Frankfurter Allgemeine Zeitung®, ,Leipziger
Volkszeitung®, ,Die Welt“ und ,Welt am Sonntag*“
(Norddeutschland) erscheint
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ofe Marke

Die Welt von chrismon

chrismon ist eine Marke, die fir gehaltvollen Journalismus steht.
Medienubergreifend finden Sie in chrismon Beitrége, die den Menschen
in den Mittelpunkt stellen und die Sie so in keinem anderen Medium finden

Zuerst war alles wie Stein

Geschichten liber
Menschen in auBerge-
wohnlichen Lebens-
situationen, relevante
gesellschaftliche Themen
aus einer christlichen,
protestantischen
Perspektive und gelebter
Glaube. Immer verstand-
lich und unterhaltsam
geschrieben
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dich g|bt'

Elias Femzllberguberl

Vermchumgslager Tdesmarsche
Seite 12-21
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“*chrismon.de

Das evangelische Online-Magazin

chrismon nutzt alle medialen Kanéle
vom Webauftritt liber Facebook

bis zur App, um mit den Lesern

zu kommunizieren. Digital ist hier mehr
als Technik, digital ist Interaktion

Fehsisionshop

PR

**chrismon
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chrismon

GEMEINDE 2017

WORAUF WIR STOLZ SIND!
‘ )
'nﬁm Wit 3 Ao

2,2 Mio. PIs 500000 Visits

chrismon fordert mit seinen
Social-Media-Wettbewerben
~chrismon gemeinde“ und ,,chrismon
liebe erde“ spannende Projekte aus
Gemeinden und zum Schutz von
Mensch und Umwelt - und erreicht
damit Hunderttausende
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o¥e Soziodemografie

Die wollen Sie auch!

Mit uns erreichen Sie eine Premiumzielgruppe - unsere Leser verfigen
uber hohe Einkommen und Bildungsabschlisse. Und, das macht sie besonders,

sie engagieren sich, nehmen Einfluss, sind Multiplikatoren

L e S e r Leser pro Ausgabe 2016

Die AWA 2016 Leser pro Ausgabe 2015
bestatigt:

chrismon erreicht Leser pro Ausgabe 2014
erneut Uber eine

Million Leser

Ménner 41

Werte

Sehr sympathisch:
Soziale Werte spielen
fur chrismon-Leser

e 1330000

eine deutlich Soziale Gerechtigkeit ...
groBere Rolle als 66
fur den Rest der Gute, vielseitige Bildung ... 75
Bevolkerung 60
59

Immer Neues lernen

50

iel in 55

Naturerfahrung, viel in der Natur sein [ 35

i it Si I 30
Auseinandersetzung mit Sinnfragen des Lebens T 55

el i N 49

Viel iiber andere Kulturen lernen [ 10

Religion, feste Glaubensiiberzeugung T s gi
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Sehr gut situiert:

54 % aller chrismon-Leser
Stufe 1-2:hoch

verfligen Uber ein 23
Haushaltsnettoeinkommen
von mehr als 3000 €. lhr Stufe 3-5:mittel  — e Eq

sozialokonomischer Status
ist Gberdurchschnittlich hoch Stufe 6-7: niedrig |

Durchschnittliches
Haushaltsnettoeinkommen:
chrismon: 3530 €

Gesamt: 2948 €

Alter

In den besten Jahren:
Haufig sind die Kinder
70 Jahre und dlter ~ L 32 schon aus dem Haus, und
unsere Leser beginnen,
60-69 Jahre ~ TEL.......... 18 das Leben zu genieBen.

13 Durchschnittsalter:
- . 22 59 Jahre
50-59 Jahre is
40-49 Jahre WSS 11;
30-39 Jahre WL 1Z B M | d
ildung
5
20-29 Jahre ML i chrismon-Leser
sind Gberdurchschnittlich
gebildet

Abgeschlossenes ————........ a1
(Fach-)Hochschulstudium 16
AL p—.... 4
Hochschulreife 25
Hohere Sehute ey 5

ohne Abitur 36

Volks-, Hauptschule mit  wm— . 14
abgeschlossener Berufsausbildung 25
Volks-, Hauptschule ohne  mmm___ ... 4
abgeschlossene Berufsausbildung h 12

[71" M chrismon-Leser [l Gesamt Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2016 chrismon 7



Interessen

Das interessiert unsere Leser

Die vielseitigen
Interessen der

chrismon-Leser
spiegeln sich

in einem hohen Biicher
Informations-
bedarf Gesunde Ernahrung

Urlaub und Reisen

Medizinische Fragen

Kunst- und Kulturszene

Wirtschaftsthemen, Wirtschaftsfragen

Lesungen

Ausstellungseroffnungen, Vernissagen

Nacht der Galerien, der Museen etc.

Premierenvorstellungen (Theater, Oper usw.)

Klassische Musikfestivals

8 chrismon

chrismon-
Leser
interessieren
sich auBer-
ordentlich
stark fr Kunst
und Kultur



chrismon-Leser
legen Wert auf hohe
Reisen ~[——mAALLLL2n Lebensqualitat

Gute Erndhrung, gutes Essen [

54

Mein Haus, meine Wohnung o5
Bilicher

24

Gesundheit, Wellness T

35

Re I S e n chrismon-Leser reisen gerne und héaufig

...haben groBes T 89
Interesse an Reisen 84
... bevorzugen 68
Stadtereisen 50
...haben eine groBe Ausgaben- T 65
bereitschaft fiir Reisen 51
... haben groBes Interesse 72
an Kunst und Kultur 39

chrismon-Leser haben eine besonders hohe Affinitat

zu Bioprodukten und gesunder Erndhrung

... haben groBes Interesse an gesunder 9
Erndhrung, gesunder Lebensweise 84
...achten auf Qualitdt bei o b8
Nahrungsmitteln 35
...achten beim Einkauf auf Produkte  powssssmmmmmm a2
aus fairem Handel 20

W chrismon-Leser Gesamt Alle Angaben in Prozent Quelle: AWA 2016 chrismon 9



ofe m-public

Agentur mit engagiertem Spektrum

m-public ist die Vermarktungsagentur von chrismon. Erreichen Sie mit uns
eine interessierte, hochgebildete und gut verdienende Zielgruppe,

die sich aus Entscheidern, Multiplikatoren und sozial engagierten Menschen
mit hoher Spendenbereitschaft zusammensetzt

AR
M AR T

m-public*

Unser Fokus liegt auf
konfessionellen Medien.
Wir verfligen Uber eine
langjahrige Erfahrung

im Agentur- und Verlagsge-
schéaft und bieten unsere
Dienstleistung auch

fiir Medien aus anderen
Bereichen an: von Print
Gber Funk bis TV und
Online/Mobil, vom
Uberregionalen reich-
weitenstarken Magazin bis
zur hochspezialisierten
Fachzeitschrift
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(3 evangelisch.de e

Zu unseren Kompetenzen
gehort die individuelle

und zielgerichtete Beratung
unserer Kunden: lhre
Werbebeddrfnisse sind der
MaBstab unserer Beratung.
Ob Non-Profit-Organisation
oder Markenhersteller -
unsere Stérke liegt in der
Entwicklung passgenauer
Mediakonzepte fir lhr
Produkt, Ihre Organisation

WeiT sicHTen

1a AW

; i
Unendliche UDautsch fi
- Weiten undlustigh

Print. TV. Online. Mobile.

chrismon 11



Kontakt

Anzeigen Verlag

Y HANSISCHES
m-public*

DRUCK -
Anzeigen-, Online- und Werbezeitenvermarktung UND VERLAGSHAUS

GMBH

m-public Hansisches Druck- und
Medien Services GmbH Verlagshaus GmbH
ZimmerstraBe 90 Postfach 500550

10 117 Berlin 60394 Frankfurt am Main

Ansprechpartner

Q .
A
Yvonne Christoph Bert G. Wegener
Anzeigenleitung Geschéftsleitung

Telefon: 030/325321-432 Telefon: 069/58098-210
Telefax: 030/325321-444 Telefax: 069/58098-542
E-Mail: christoph@m-public.de E-Mail: bwegener@gep.de




