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Anzeigen-, Online- und
Werbezeitenvermarktung

Mit Uns erreichen
Sie Millionen!

chrismon
LpA 2014: 1 Mio.

LpA 2018: 1,6 Mio.

TKP 2014: 19,41 €
TKP 2018: 13,58 €
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INr starker

Medienpartner.

,Mit uns erreichen Sie Millionen!” Denn wir haben ein
sehr interessantes Medienportfolio mit einer GufSerst

attraktiven und finanzstarken Zielgruppe fiir Sie.

Als spezialisierte Vermarktungsagentur haben wir fiir
Sie bestimmt das Richtige: von der Fachzeitschrift bis
hin zum iberregionalen reichweitenstarken Printprodukt
wie unserem Flagship ,,chrismon” mit sage und schreibe
1,6 Mio. Lesern, die jede Ausgabe lesen (+600.000 Leser
seit 2014 laut AWA 2018)!

Lag der TKP von chrismon im Jahr 2014 noch bei 19,41
Euro, konnten wir ihn jetzt auf 13,58 Euro senken. Das
ist 30 % glnstiger, und wir liegen damit deutlich unter-

halb der Werte der meisten vergleichbaren Magazine.

Lassen Sie sich iiberzeugen - und kontaktieren Sie uns!

Bert Wegener,
Geschaftsfihrer
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Unser Flagship:
chrismon mit 1,6 Mio. Lesern

Alle unsere Medien genieRen hohes Vertrauen. Informativ,
dialogfreudig, pointiert und unterhaltsam bieten sie Qualitats-
journalismus. Unsere Inhalte werden als besonders glaubwirdig
und ehrlich empfunden. Daraus resultiert eine positive Wahr-
nehmung der Werbung in unseren Medien. Fir Werbekunden
bieten wir so ein absolutes Premium-Umfeld.

Allen voran: unser Flagship ,chrismon”, das evangelische
Magazin. Jede Ausgabe Uberzeugt mittlerweile 1,6 Mio. Leser,
Tendenz weiter steigend. Dabei sinkt der TKP bei chrismon von
19,41 Euro im Jahr 2014 auf rund 13,58 Euro in diesem Jahr!
Damit ist eine Schaltung in chrismon fast konkurrenzlos ginstig.
Sie mochten mehr Gber chrismon und das ,Geheimnis seines
Erfolgs” wissen? Auf den ndchsten Seiten erfahren Sie mehr!
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Die ganze Welt von chrismon

chrismon ist eine Marke, die fir gehaltvollen Journalismus steht.
Medieniibergreifend finden Sie in chrismon Beitrage, die den Menschen
in den Mittelpunkt stellen und die Sie so in keinem anderen Medium
finden. Das ist wirklich einzigartig, und auch von Vorteil fir Sie!
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In unseren Print-Magazinen finden ﬂ,‘fé‘,ﬁ"f‘

Sie Geschichten iber Menschen

in auBergewdhnlichen Lebens-
situationen, relevante gesellschaft-
liche Themen aus einer christlichen,
protestantischen Perspektive und
gelebten Glauben. Immer verstandlich
und unterhaltsam geschrieben.
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'z‘chrismon

DAS EVANGELISCHE MAGAZIN

chrismon erreicht
seine Leserschaft auch
digital mit chrismon.de
und in den sozialen
Netzwerken.

*“chrismon

s Al

0b in Print oder online:
chrismon hat das Vertrauen
seiner Leserschaft. Sie kdnnen
dieses perfekte Umfeld

ganz einfach fir Ihre Kunden-
ansprache nutzen, wir bieten
Ilhnen die vielfaltigsten
Maoglichkeiten. Uberzeugen
Sie sich selbst, und Sie wer-
den sehen: chrismon ist wirk- N\ B
lich auBergewohnlich.
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7% Soziodemografie chrismon

chrismon Leser. Eine Top-Zielgruppe

Mit uns erreichen Sie eine Premiumzielgruppe: Unsere Leser verfiigen
iber hohe Einkommen und Bildungsabschliisse. Und - das macht sie
besonders - sie engagieren sich, nehmen Einfluss, sind Multiplikatoren.

lesel' Leser pro Ausgabe 2018  m —————— ... 1,6.Mio.
. Leser pro Ausgabe 2017  m——— ..., .5.Mio.
Die AWA 2018 P 9 1. Mio
bestatigt: Leser pro Ausgabe 2016  m— ———————— .........1,33.Mi0.
chrismon erreicht Leser pro Ausgabe 2015  m——— 1,11.Mie.
erneut iber eine
Million Leser. Leser pro Ausgabe 2014 s —————s—— 1,01.Mio
Mdnner.__45
Die AWA 2018 zeigt: _Frauen..55
chrismon wird auch fiir mannliche
Leser immer interessanter.
Soziale Gerechtigkeit 13
Sehr sympathisch: S 62
Soziale Werte spielen Immer Neues Lernen 49
fur chrismon Leser Die Welt, andere Lander und  p——................54
eine deutlich groRere Kulturen kennenlernen a1
Rolle als fiir den Rest Auseinandersetzungen it p——— ... 52
der Bevolkerung. den Sinnfragen des Lebens 24
Religion, feste Glaubensiberzeugung S ........................ ‘%333
Ein abwechslungsreiches Leben haben — —— ‘H
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Einkommen

Stufe 1-2: hoch ... 44 Sehr gut situiert:
43 55 % aller chrismon Leser
Stufe 3-5: mitte| T ... ‘; g verfiigen aber ein

Haushaltsnettoeinkommen
von mehr als 3.000 €.

Ihr sozialokonomischer Status
ist tberdurchschnittlich hoch.

Stufe 6-7: niedrig - 12%

Durchschnittliches Haushaltsnettoeinkommen:
chrismon: 3.509 € | Gesamt: 3.068 €

chrismon Leser sind personlichkeitsstarke Multiplikatoren, mit sehr I H
groBem Interesse und breitem Horizont, aktiv und innovativ. Typo oglen

Interessenspektrum, - T
sehr breitpbis breit 38
Expertenhorizont, sehr breit bis breijt ——t— g ﬁ

Aktivitatsindex, sehr hoch

Innovationsorientierung,  EEEEE—T—T—— 71
Innovatoren, Trendsetter, frihe Nachfolger 50
Personlichkeitsstarke Multiplikatoren TSI ..................... g -Z
[
Abgeschlossenes p—— . 39 Id
(Fach-)Hochschulstudium 17 BI ung
ADItUl,  —— .46 chrismon Leser
" Hochschhl:Irelfe 26 sind berdurchschnittlich
Volks-, Hauptschule mit s ..o 14 i
abgeschlossener Berufsausbildung 23 gebildet.
Volks-, Hauptschule ohne g 3
abgeschlossene Berufsausbildung 11
B chrismon Leser 2 £ R & &8 % % g g 2 2 : © %
Gesamt HeW. =L (4 i ﬁ |
Alle Angaben in % 1 L i‘ j :
Quelle: AWA 2018 L L (9] A ¥ il
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7% Interessen chrismon

lhre Themen fir unsere chrismon Leser
Reisen ... g% Konsum

° Gute Ernahrung, gutes Essen  EG—_-—SS ... g g chrismon Leser
Inform ation Sicher legen Wert auf hohe
Mein Haus, meine Wohnung S ................... ?; g Lebensqualitat.
Die vielseitigen «
Gesunde Erndhrung ) 54
Interessen der S — 55
chflsmon Feser Urlaub und Reisen ) 35
spiegeln sich Gesundheit, Wellness — ———————— 37
in einem hohen Medizinische Fragen
Informationsbedarf.
Kunst- und Kulturszene
Natur und Umweltschutz .
... haben grofes  p———— 89
Interesse an %eisen T84 Relsen

... bevorzugen Stadtereisen chrismon Leser

reisen gerne

... haben eine groRe Ausgaben- EEE——— ... 62 sufi
Events Musikveranstaltungen, m—— —————————— 82 bereifschaft fur Reisen >3 undhaufie
. Konzerte besuchen 68 ... haben grofles Interesse  p— 75
chrismon Leser Museen, Galerien, Kunst-  p— .81 an Kunst und Kultur 40
interessieren sich ausstellungen besuchen 46
auBerordentlich Ins Theater, die Oper odel  pEE— —E—————————— 78
stark fiir Kunst ins Schauspielhaus gehen 42
und Kultur. Klassische Musikfestivals — p— 32
besuchen 12

chrismon Leser haben eine besonders hohe Affinitat zu d b
Bioprodukten und gesunder Erndhrung. Gesun Ie en

... haben groRes Interesse an gesunder D2
Ernahirung, gesunder Lebensweise 84

... achten auf Qualitat bei 56
Nahrungsmitteln 39

... achten beim Einkauf auf  pe——— 44

Produkte aus fairem Handel 21

chrismon Leser I
Gesamt

Alle Angaben in %

Quelle: AWA 2018
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7% Portfolio

Unser Portfolio:
So vielseitig wie Sie!

Unsere Medien sind vielseitig und interessant.
0b epd Film, epd medien, welt-sichten, zeit-
zeichen - jedes unserer Magazine Uberzeugt
durch eine sehr gute Redaktion und Liebe zum
Detail. Unsere Leser wissen das zu schatzen.
Ein Umfeld, das perfekt fur Ihre Werbung ist.

Frohe:=:.
Botschaft
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Mach den
Exressen
Dar ne

Und fder
- ﬁaiﬁsch

epd medien

T T

Gemeindebrief :

Magazin fir Offentlichkeitsarbelt ~

§ e e e

Ein lotztes Honzert mit den Wise Guys we: F Y
Tentrum Jugend: Es ist Konfiteg e o ==
Programn.- e —

_ qutur
in Kirchen

| WeLT-SiCHTen

zeitzeichen

Ob Print, ob Online:
Bei uns sind Sie

richtig!

Im Print reichweitenstark, online
ebenfalls seit Jahren zuhause:

Erreichen Sie mit uns lhre Zielgruppe
immer genau da, wo sie gerade ist!

m-public 13



7% Kontakt

Bei uns sind Sie richtig!

Zu unserer Kompetenz gehdort auBerdem die individuelle und ziel-
gerichtete Beratung unserer Kunden: Ihre Werbebedirfnisse sind der
Mal3stab unserer Beratung, unsere Stdrke liegt in der Entwicklung
passgenauer Mediakonzepte. Sprechen Sie uns gerne personlich an!
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Yvonne Christoph
Anzeigenleitung

Telefon: 030 325321-432
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: christoph@m-public.de

Simone Brennig
Anzeigenverkaufsleitung Biro Sid

Telefon: 08131 3677348
Telefax: 081313678637
E-Mail: brennig@m-public.de

Karin Dommermuth-Hoffmann
Mediaberaterin

Telefon: 0261 39495336
Telefax: 030 325321-444

E-Mail:  dommermuth-hoffmann@m-public.de

Susanne Hirschel
Mediaberaterin

Telefon: 030 325321-434
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: hirschel@m-public.de

Bernd Varduhn
Mediaberater

Telefon: 030 325321-438
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: varduhn@m-public.de

David Mller
Assistenz/Disposition

Telefon: 030 325321-433
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: anzeigen@m-public.de

Bert G. Wegener
Geschaftsfuhrer

Telefon: 030 325321-440
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: wegener@m-public.de
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m-public, Medien Services GmbH, ZimmerstraBe 90, 10117 Berlin, Web: www.m-public.de

m-public - ein Unternehmen der Gemeinschaftswerk der Evangelischen Publizistik (GEP) gGmbH,
Emil-von-Behring-Strale 3, 60439 Frankfurt am Main

Geschaftsleitung: Direktor Jorg Bollmann, Verlagsleiter Bert G. Wegener




