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lhr Medienpartner mit hohem Impact

Gute Nachrichten: chrismon erreicht weiterhin
Millionen Leserinnen und Leser - und behauptet damit
seine fiihrende Rolle im Markt.

Jede Ausgabe wird von 1,40 Millionen Menschen in
Print oder digital gelesen - und das sehr intensiv. Damit
liegt chrismon im Reichweitenvergleich weiterhin vor
den Magazinen der Siiddeutsche Zeitung, Frankfurter
Allgemeine Zeitung und ZEIT. Auch wirtschaftlich iber-
zeugt das Konzept: Der Tausender-Kontakt-Preis bleibt
mit 18,89 Euro stabil und attraktiv.

Reichweite und TKPs sind mal3gebliche Messinstrumente
fiir den Erfolg. Entscheidend ist dariiber hinaus die Qualitat
der Kontakte: chrismon steht fir Verlasslichkeit, Orien-
tierung und relevante Themen. Das schafft Ankerpunkte
im Alltag und sorgt fir Gesprachsstoff - auch abseits di-
gitaler Filterblasen. So erreichen unsere Partner gezielt
Menschen, die bisher nicht aktiv nach ihren Produkten
gesucht haben.

Erganzt wird die Printreichweite durch eine starke
digitale Prasenz iiber bewéhrte Trdgermedien (u. a.
FAZ, SZ, DIE ZEIT) mit rund 600.000 E-Paper-Exemplaren.
Die AWA 2026 bestatigt: chrismon liefert die verifizierte
Reichweite, die Werbetreibende suchen, um anspruchs-
volle Zielgruppen direkt anzusprechen.

Ich freue mich auf den Austausch mit lhnen!

lhre Ariadne Klingbeil

Ariadne Klingbeil,

Geschaftsfuhrerin
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a= chrismon LpA = 1,4 Millionen Leserinnen und Leser.
Ein ganz besonderer Wert!

Unser Flagship: chrismon mit
1,4 Mio. Leserinnen und Lesern

iefst.
s hohes Vertrauen gemeﬂt
onat fur Monat iberzeugt.

on — das Magazin, da

i M
alitétsjournahsmus, der

Q
In einer schnelllebigen Medienlandschaft gewinnt verldsslicher .

Journalismus an Wert. Wahrend in den sozialen Medien meist die
schnelle Meldung zahlt, nimmt sich chrismon die Zeit fir Analyse,
Einschatzung und Ausblicke.

chrismon liegt monatlich iiberregionalen und regionalen Tages- und Wochenzeitungen bei:

SiiddeutscheZeitung grag}!‘f{u(‘r‘lﬁr‘%!!}}pmntcinc DIE&:ZEIT
chrismon stellt die Fragen, die im Alltag oft zu kurz kommen - nach
) ) s ) RHEINISCHE POST LEIPZIGER VOLKSZEITUNG
Sinn, nach Gerechtigkeit, nach dem, was ein gutes Leben ausmacht -
und beantwortet sie mit Tiefe und christlicher Perspektive. Diese
Mischung gibt dem Magazin ein unverwechselbares Profil in der
deutschen Medienlandschaft.

Das Ergebnis: chrismon genieft ein auBergewohnlich hohes

Ansehen bei seinen Leserinnen und Lesern - gilt als informativ,
dialogfreudig und glaubwiirdig. Deshalb wird es von ihnen gerne
weitergegeben und erreicht so konstant hohe Leserzahlen. Und

dieses Vertrauen ubertragt sich: Werbung in einem solchen Umfeld
wird besonders positiv wahrgenommen und hebt sich von der
flichtigen Aufmerksamkeitsékonomie der sozialen Medien deutlich ab.

Jede Ausgabe unseres Magazin-Flagships erreicht dabei 1,4 Millionen
Leserinnen und Leser - bei einem TKP von 18,89 Euro, der zu den
attraktivsten am Markt zahlt.
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a= chrismon

Die ganze Welt von chrismon

chrismon ist die Marke, die fur gehaltvollen und glaubwiirdigen
Journalismus steht. Die Beitrage stellen den Menschen in den
Mittelpunkt - und das medieniibergreifend. Das ist einzigartig
im Markt und ein echter Vorteil auch fir Sie!

Unsere Leserinnen und Leser finden
Geschichten Gber Menschen in
aulergewohnlichen Lebenssituationen
und relevante gesellschaftliche Themen
aus einer christlichen Perspektive.
Immer verstandlich und unterhaltsam
geschrieben.
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chrismon erreicht seine Leserschaft auch digital mit chrismon.de

und in den sozialen Netzwerken.

0b Print oder Online:

chrismon hat das Vertrauen
seiner Leserinnen und Leser. Sie
konnen dieses perfekte Umfeld
optimal fur die Ansprache Ihrer
Kundinnen und Kunden nutzen.
Dazu bieten wir Ihnen die viel-
faltigsten Méglichkeiten.

Uberzeugen Sie sich selbst,
und Sie werden sehen:
chrismon ist wirklich
aullergewohnlich.

chrismon




7% Soziodemografie chrismon

600.000

Unsere Leserschaft:  Shaper Status/Haushaltseinkommen

e I n e TO p -Z I e | g rU p pe und Leser Stufe 1-2: hoch ' ................... 43 Der gesellschaftlich-wirtschaftliche Status
' 22 der chrismon Leserinnen und Leser ist

. . . . ) 45 . - )
Mit uns erreichen Sie eine Premium- Stufe 3-5: mitte| T— 12 iberdurchschnittlich hoch. Ihr monatliches

Haushaltsnettoeinkommen liegt im Schnitt
Zielgruppe: Unsere Leserinnen Stufe 6-7: niedrig = 1 bei 4.543 € im Vergleich zum bundes-

deutschen Durchschnitt von 3.991 €.
und Leser verfiigen Gber hohe

Einkommen und Bildungsab-

[
1 - i chrismon Leserinnen und Leser sind personlichkeitsstarke
schlusse. Ul'ld. das ma.Cht S1e Multiplikatoren mit sehr groRem Interesse und breitem Horizont, TVPOIogIen
besonders - sie engagieren aktiv und innovativ.
sich, nehmen Einfluss und Intesreeﬁrs%r:gis gilét[)urg?{ — [ ¥ 4

sind Multiplikatorinnen Expertenhorizont, sehr breit bis breit
und Multiplikatoren. Aktivitatsindex, sehr hoch

Innovationsorientierung,
Innovatoren, Trendsetter, frthe Nachfolgéer

Personlichkeitsstarke Multiplikatoren

Frauen 62

Abgeschlossenes m—— 1 'Id
GESChIeCht (Fach-) Hochschulstudium 21 BI ung
. ) ) . Abitur,  — 14 . .

D"Ie AWA ;026 zelgt:.chrlsmon ist auch Manner 38 Hochschulreife 13 chrismon Lesermn_en
for mannliche Leser interessant. Gy P Allgemeine oder fachgebundene  mum—— 19 und Leser sind
Hochschulreife 31 iberdurchschnittlich
Volks-, Hauptschule mit  pmm 13 gebildet.

abgeschlossener Berufsausbildung 21

Volks-, Hauptschule ohne 2

wel.te Soziale Gerechtigkeit abgeschlossene Berufsausbildung 8

Menschen helfen,
Sehr sympathisch: die in Not geraten

Soziale Werte spielen _Naturerfahrungen,
fur chrismon Leserin- viel in der Natur sein
nen und Leser eine

deutlich groRere
Rolle als fiir den Rest Die Welt, andere Lander und

Internetnutzung

87 % der chrismon
Leserinnen und Leser

Immer Neues lernen

der Bevolkerung Kufturen kennenlernen I chrismon nutzen das Internet.
' Auseinandersetzungen mit Leserinnen und Leser
den Sinnfragen des’Lebens Gesamt

. Ein abwechslungsreiches Leben,
immer neue Erfahrungen machen

Alle Angaben in %
Quelle: AWA 2026

8 m-public m-public 9



7% Interessen chrismon

lhre Themen fir unsere Leserschaft

|llf0l'mation Gesunde Ernahrung

S Medizinische Fragen
Die vielseitigen edizinische Frage

Interessen der
chrismon Leserschaft

spiegeln sich Biicher e —

in einem hohen
Informationsbedarf.

Kunst- und Kulturszene I

Wirtschaftsthemen, Wirtschaftsfragen e —————

Natur und Umweltschutz 1

Urlaub und Reisen e —

Mein Haus, meine Wohnung
Reisen

Gute Erndhrung, gutes Essen
Gesundheit, Wellness

Biicher

% Konsum

54 chrismon Leserinnen
e 59 und Leser legen

) Wert auf hohe
I gg Lebensqualitat.

43

17

Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei
meinen Konsumentscheidungen

NaCh- eine grolere bis grol3e Rolle
° ° Ich achte beim Einkauf darauf,

¢ A o
haltigkeit it

Ich achte beim Kauf von Produkten
auf ihre Langlebigkeit

chrismon Leserinnen
und Leser sind sehr

an Nachhaltigkeit Beim Kauf von Lebensmitteln achte ich

Museen, Galerien, Kunst
Musik-, Konzertveranstaltungen
Theater, Oper, Schauspiel
Kinofilme

Klassische Musikfestivals

Jazzfestivals

Events
& Kunst

chrismon Leserinnen
und Leser sind an
Kunst und Kultur
interessiert.

... haben groRes
Interesse an Reisen

... bevorzugen Stadtereisen

... haben eine groRe Ausgaben-
bereitschaft fur Reisen

Reisen

chrismon Leserinnen
und Leser reisen
gerne und haufig.

interessiert. besonders darauf, dass die Produkte gus —[EEG—--ISISSSISESEEE........ gg

artgerechter Tierhaltung stammen
Ich bin bereit, fir umweltfreundliche T 25
Produkte mehr zu zahlen 28

° Wenn ich mir ein Auto
Nac ad tlg- kaufe, ist mir besonders  — 23
wichtig, dass es moglichst 12

° umweltfreundlich ist
kelt Pkw Antriebsart-Wunsch neuer Pkw:  m— 23
Hybridantrieb 13

chrismon Leserinnen und Leser sind auch beim ;

Reiner  mmm 13
Pkw-Kauf sehr an Nachhaltigkeit interessiert. Elektroantrieb 10

Nachzigler,
Abstinénte

........................................................... 4 stl-u ktur-

chrismon Leserinnen und Leser haben eine besonders hohe

Affinitat zu Bioprodukten und gesunder Erndhrung. Gesu nd IEben

... haben groBes Interesse an gesunder 94
Erndhrung, gesunder Lebénsweise = 80

... achten auf Qualitat bei 53
Nahrungsmitteln 36

... achten beim Einkauf auf ~ ——————— 46

Produkte aus fairem Handel 20

Breiteste Mehrhejt TE—— ... 313 I . h
Frihe Nachfolger _3% Ve |'g elc

W 17 Nach Innovationsorientierung
Trendsetter 10
Innovatoren —1§

chrismon ° h °
Suddeutsche Zeitung Magazin Relc W elte
Zeit Magazin

Frankfurter Allgemeine Magazin

chrismon und andere Beilagen-Magazine
(Angaben in Tsd.)
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I chrismon Leserinnen und Leser

Alle Angaben in %
Gesamt Quelle: AWA 2026
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7% Portfolio

Unser Portfolio:
So vielseitig wie Sie!

Unsere Medien sind vielféltig und interessant.

Im Print stark in der Reichweite, ob epd film, Gemeindebrief,
zeitzeichen oder Frohe Botschaft - jedes unserer Magazine Giberzeugt
durch eine sehr gute Redaktion und Liebe zum Detail.

Unsere Leserinnen und Leser wissen das zu schatzen.
Ein Umfeld, das perfekt fur Ihre Werbung ist.

@

zeitzeich

1

LT

e Ein Geist,
* der verbindet
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0b Print, ob Digital:
Sie erreichen mit uns lhre Zielgruppe!

Digital fest etabliert, ob Website, Newsletter,
Podcast oder Webinar: Mit unseren Werbeumfeldern
erreichen Sie Ihre Zielgruppe genau im richtigen Moment.



7% Kontakt

Bei uns sind Sie richtig!

Wir beraten unsere Kundinnen und Kunden individuell und zielgerichtet.
Ihre Werbebedurfnisse und -wiinsche sind der Mal3stab unserer Beratung.
Unsere Starke liegt in der Entwicklung passgenauer Mediakonzepte.
Sprechen Sie uns gerne personlich an!

Yvonne Christoph
Gesamtleitung Media & Sales

Telefon: 030 325321-432
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: christoph@m-public.de

Simone Brennig
Anzeigenverkaufsleitung Biiro Stid

Telefon: 08131 3564259
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: brennig@m-public.de

Marietta Lagourgue
Mediaberaterin Biro West

Telefon: 0176 43836001
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: lagourgue@m-public.de

14 m-public

Sylvia Klein
Senior Mediaberaterin Biiro Ost

Telefon: 030 325321-434
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: klein@m-public.de

David Miiller
Assistenz/Disposition

Telefon: 030 325321-433
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: anzeigen@m-public.de

Stefan Hassels
Agenturleitung & Business Development

Telefon: 030 325321-433
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: hassels@m-public.de
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