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" Fir dich,
fiir mich!

Wir alle kénnten die Welt
etwas freundlicher machen.
Ein Dossier (ibers Schenken,

Spenden und Vererben

DAS EVANGELISCHE MAGAZIN

,Labert nicht so eli
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Ihr starker Medienpartner
mit gunstigen TKPs

Nach wie vor iiber 1,4 Millionen Reichweite! Unser
Magazin-Flagship ,,chrismon” hat sich als Spitzenreiter
im Markt behauptet: 1,41 Mio. lesen jede Ausgabe
intensiv (LpA). Damit ist chrismon weiterhin absolute
Spitze bei der Reichweite - vor anderen Supplements
wie dem Zeit-Magazin mit 1,22 Mio., dem SZ-Magazin
mit 1,26 Mio. oder dem FAZ-Magazin mit 0,91 Mio.

Reichweite.

Bei chrismon profitieren Sie von einem giinstigen TKP.
2014 lag dieser bei 19,41 Euro - heute, zehn Jahre
spéter, trotz allgemein steigender Preise bei nur
17,85 Euro und damit um 8 % niedriger!

Uberzeugen Sie sich auch von unserem interessanten
Medienportfolio und unserer sehr attraktiven und
finanzstarken Zielgruppe.

Sie haben Interesse? Wir freuen uns auf Sie!

Ihr Bert Wegener

Bert Wegener,
Geschaftsfihrer
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W\ IpA = 1,41 Millionen Leserinnen und Leser.

Ein ganz besonderer Wert!

Unser Flagship: chrismon mit tber
1,4 Mio. Leserinnen und Lesern

Alle unsere Medien geniellen hohes Vertrauen. Informativ,

" das Magazil,
Oualitétsjournalismgs,‘
e LA s

dialogfreudig, pointiert und unterhaltsam bieten sie
Qualitatsjournalismus. Unsere Inhalte werden als beson-
ders glaubwiirdig und ehrlich empfunden. Daraus resultiert

chrismon liegt monatlich iiberregionalen und regionalen Tages- und Wochenzeitungen bei:

eine positive Wahrnehmung der Werbung in unseren SiiddeutscheZeitung DIE&LZEIT Sranffurter Migemeine Fiannoverfche Allgemeine
Medien. Fir Werbekundinnen und Werbekunden bieten
wir so ein absolutes Premium-Umfeld. DIE3weLr WAZ RHEINISCHE POST LEIPZIGER VOLKSZEITUNG
Allen voran: unser Magazin-Flagship ,chrismon”, das tilner Gladt Amciger Miinchner Merkar Neue't'fe@;‘tfﬁhsdle
evangelische Magazin. Jede Ausgabe iberzeugt 1,41 Mio.
Leserinnen und Leser. Profitieren Sie von einem dulerst Berliner Seitung OSNABRUCKER Mirkische % Allgemeine
ginstigen TKP bei chrismon: Im Jahr 2014 lag der TKP bei
19,41 Euro - heute beij attraktiven 17,85 Euro! Damit ist General-Angeiger Westfalischer Anzeiger Kreiszeitung N
eine Schaltung in chrismon sehr gunstig. Sie mochten AUNSCIWEIGER o
mehr Gber chrismon und das ,Geheimnis seines Erfolgs” WSIDRUIRCHEEEITONG — Thiriger et Landeszeitung
wissen? Auf den nachsten Seiten erfahren Sie mehr! _ - ,

Soester Anzeiger Altmark ® Zeitung # Aachener Zeitung
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Die ganze Welt von chrismon

chrismon ist eine Marke, die fir gehaltvollen Journalismus steht.
Medienibergreifend finden Sie in chrismon Beitrage, die den Menschen
in den Mittelpunkt stellen und die Sie so in keinem anderen Medium
finden. Das ist wirklich einzigartig und auch von Vorteil fir Sie!

09.2024

DAS EVANGELISCHE MAGAZIN *

) Fir dich,
flr mich!

Wir alle kdnnten die Welt
etw: licher en.
n ers

Wir selbst!

In unseren Print-Magazinen finden
Sie Geschichten Gber Menschen

in auergewohnlichen Lebens-
situationen, relevante gesellschaft-
liche Themen aus einer christlichen
Perspektive. Immer verstandlich und
unterhaltsam geschrieben.

»Labert nicht so elitér!“ comedian Jakob Schwerdtfeger
erklart Kunst. Jetzt auch in chrismon

'*’ghrismon pLu

05.2024
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““chrismon

chrismon erreicht
seine Leserschaft auch
digital mit chrismon.de
und in den sozialen
Netzwerken.

nnnnn

Ob Print oder Online:

chrismon hat das Vertrauen

seiner Leserinnen und Leser. Sie
kénnen dieses perfekte Umfeld
ganz einfach fir die Ansprache lhrer
Kundinnen und Kunden nutzen, wir
bieten Ihnen die vielfaltigsten
Maglichkeiten. Uberzeugen

Sie sich selbst, und Sie werden
sehen: chrismon ist wirklich
aullergewohnlich.

chrismon



7% Soziodemografie chrismon

Unsere Leserschaft:
eine Top-Zielgruppe

Status/Haushaltseinkommen

Stufe 1-2: hoch ' S .............. 44 Der gesellschaftlich-wirtschaftliche Status

' 22 der chrismon Leserinnen und Leser ist

i i i i i - Stufe 3-5: mitte| 'TEE— 46 tberdurchschnittlich hoch. 1hr monatliches
Mit uns erreichen Sie eine Premium 2> Haushaltsnettoeinkommen liegt im Schnitt
Zielgruppe: Unsere Leserinnen und Leser Stufe 6-7: niedrig "= 19 bei 4.280 € im Vergleich zum bundesdeut-

] schen Durchschnitt von 3.768 €.
verfiigen iber hohe Einkommen

und Bildungsabschlisse.
Und - das macht sie
besonders - sie engagieren
sich, nehmen Einfluss,

sind Multiplikatorinnen
und Multplikatoren.

chrismon Leserinnen und Leser sind personlichkeitsstarke Typ°|ogien

Multiplikatoren mit sehr groBem Interesse und breitem Horizont,
aktiv und innovativ.

Interessensspektrum,
sehr breit bis breit

Expertenhorizont, sehr breit bis breit

Aktivitatsindex, sehr hoch

Innovationsorientierung,
Innovatoren, Trendsetter, frthe Nachfolgéer

Personlichkeitsstarke Multiplikatoren

Fraven 62
Abgeschlossenes m————— .. 42 .Id
GESChIECht (Fach-) Hochschulstudium 20 BI ung
. . . . Abitur, 14 ) .

Die AWA 2024 zeigt: chrismon ist auch Manner 38 Hochschulreife L 14 chrismon Leserinnen
for mannliche Leser interessant. N et Allgemeine oder fachgebundene  m— 50 ) und Leser si'nd
Hochschulreife 30 Uberdurchschnittlich
Volks-, Hauptschule mit  mmm 12 gebildet.

abgeschlossener Berufsausbildung 20

Volks-, Hauptschule ohne & 2

wel.te Soziale Gerechtigkeit abgeschlossene Berufsausbildung 9

sehr sympathisch: Menschen helfen, die in Not geraten

Soziale Werte spielen
fiir chrismon Leserin-
nen und Leser eine Die Welt, andere Lander und

Immer Neues lernen

Internetnutzung

86 % der chrismon
; p Kufturen kennenlernen .
deﬁtllcr ?[ofilere Auseinandersetzungen mit Leserinnen und Leser
Rofle als Ur den Rest den Sinnfragen des Lebens I chrismon nutzen das Internet.
der Bevolkerung. ) . .
_ Ein abwechslungsreiches Leben, Leserinnen und Leser
immer neue Erfahrungen machen Gesamt

Naturerfahrungen, viel in der Natur sein Alle Angaben in %

Quelle: AWA 2024
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7% Interessen chrismon

lhre Themen flr unsere Leserschaft i Hovs mene Vol 55 K OMSUM

53
; I ..o 63 . .
° Gesunde Eméh Reisen 52 chrismon Leserinnen
esunde Ernghrun
Informatlon 9 Gute Ernahrung, qutes Essen  SGCG——————S ... ?5 % und Leserflﬁgﬁn
L Medizinische Fragen ) — 51 Wert auf hohe
Die vielseitigen Gesundheit, Wellness 34 Lebensqualitat.
Interessen der Urlaub und Reisen Biich I 42
chrismon Leserschaft ucher 17
spiegeln sich Biicher _28
in einem hohen
Informationsbedarf. Natur und Umweltschuty — ———————— ........... % _ 33
o Museen, Galerien, KUt 13 Eve nts
Kunst- und Kulturszene ~ SSSSGCG—_——-———S. ...l o 8
Musik-, Konzertveranstaltungen Py & Ku nst
: ; I 62
, o] ... ] & ]
Wwirtschaftsthemen, Wirtschaftsfragen 18 Theater, Oper, Schauspiel gg
Kinofilme 56 chrismon Leserinnen
52 und Leser sind an
Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei 64 Klassische Musikfestivals —E———— 'ﬂ Kunst und Kultur
Nac - meinen Konsumentscheidungen ——————— ... 35 19 interessiert
eine groRere bis groRe Rolle Jazzfestivals ~M— g :
° e Ich achte beim Einkauf darauf, 47
a tlg elt dass die Produkte aus fairem I ... 55
Handel stammen (Fairtrade)
chrismon Leserinnen ich achte beim Kauf von Produkten  m—— 64 - haben groBes  p— s s——— 91 1
und Leser sind sehr auf ihre Langlebigkeit 50 Interesse an Reisen sg REISen
an Nachhaltigkeit bBeideaugvon %egensar]ittglndacﬂte ich . bevorzugen Stadtereisen SRR 48 chrismon Leserinnen
interessiert. esonders darauf, dass die Produkte aus ; 3 X
artgerechter Tierhaltung stammen habensérrlgi tgsrc%g?t%}ldigétfgn I ... 63 und Leser reisen

Ich bin bereit, fir umweltfreundliche gerne und haufig.

Produkte mehr zu zahlen

NAa lg?tzlgg!]et [ om 1? st ru kt ur-

. L : ; 25
° Wenn ich mir ein Auto Breiteste Mehrheijt [———  .......£2 °
NaChhaItlg- kaufe, ist mir besonders  ——— 26 40 vel'gIEIch
wichtig, dass es moglichst 13 Frihe Nachfolger ~ee——.......30
M umweltfreundfich ist i Nach Innovationsorientierun
kelt Pkw Antriebsart-Wunsch neuer Pkw:  mm— 22 Trendsetter T } g g
Hybridantrieb 16 17
chrismon Leserinnen und Leser sind auch beim . Innovatoren L &
P . Reiner  m—— 16
Pkw-Kauf sehr an Nachhaltigkeit interessiert. Elektroantrieb Iy

chrismon
chrismon Leserinnen und Leser haben eine besonders hohe Zeit Magazin

Affinitat zu Bioprodukten und gesunder Erndhrung. Gesu I'Id IEben Siddeutsche Zeitung Magazin

Frankfurter Allgemeine Magazin

Reichweite

chrismon und andere Beilagen-Magazine
(Angaben in Tsd.)

.. haben groRes Interesse an gesunder 96,
Erndhrung, gesunder Lebénsweise 83
... achten auf Qualitat bei 57
Nahrungsmitteln 35
... achten beim Einkauf auf ~ E— ————— 47 . . .
Produkte aus fairem Handel 27 I chrismon Leserinnen und Leser Alle Angaben in %

Gesamt Quelle: AWA 2024
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7% Portfolio

Unser Portfolio:
So vielseitig wie Sie!

Unsere Medien sind vielseitig und interessant.

0b epd film, epd medien, welt-sichten, zeitzeichen
- jedes unserer Magazine Gberzeugt durch eine
sehr gute Redaktion und Liebe zum Detail. Unsere
Leserinnen und Leser wissen das zu schatzen.

Ein Umfeld, das perfekt fur Ihre Werbung ist.

. Kl.lltur i
_LinKirchen

zeitzeichen

0b Print, ob Online: im print reichweitenstark, online

lepd medlen Bei uns sind Sie ebe'nfalls sgit JaThren zuhal{se:
. ] Erreichen Sie mit uns lhre Zielgruppe
”Chtlg! immer genau da, wo sie gerade ist!

»Vielfalt schiitzen,
Freiheit sichern®

A l l DLM-Symposium zu 40 Jahren Duale Medienordnung
o
—} i
A

Gemeindebrief §

Magazin fiir Offentlichkeitsarbeit ©

Gemeindebrief g
HETONRER | NERTRTE

| Jetzt Online

Digitale i{irche:
Modern und Vernetzt

Wie inn

12 m-public m-public 13



7% Kontakt

Bei uns sind Sie richtig!

Zu unserer Kompetenz gehért auBerdem die individuelle und zielgerichtete
Beratung unserer Kundinnen und Kunden: lhre Werbebediirfnisse sind

der MaRstab unserer Beratung, unsere Starke liegt in der Entwicklung
passgenauer Mediakonzepte. Sprechen Sie uns gerne personlich an!
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Yvonne Christoph
Anzeigenleitung Zentrale Berlin

Telefon: 030 325321-432
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: christoph@m-public.de

Simone Brennig
Anzeigenverkaufsleitung Biro Sud

Telefon: 08131 3677348
Telefax: 08131 3678637
E-Mail: brennig@m-public.de

Karin Dommermuth-Hoffmann
Mediaberaterin Biro West

Telefon: 0261 39495336
Telefax: 030 325321-444

E-Mail:  dommermuth-hoffmann@m-public.de

Sylvia Klein
Mediaberaterin Biro Ost

Telefon: 030 325321-434
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: klein@m-public.de

David Miller
Assistenz/Disposition Zentrale Berlin

Telefon: 030 325321-433
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: anzeigen@m-public.de

Bert G. Wegener
m-public Geschaftsfihrer
Buro Nord

Telefon: 030 325321-440
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: wegener@m-public.de

Dr. Stefan Hassels
m-public Geschaftsfihrer zentrale Berlin

Telefon: 030 325321-433
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: hassels@m-public.de
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