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Ihr starker Medienpart
mit gunstigen TKPs.

Uber anderthalb Millionen Reichweite! Unser Flagship
,chrismon” verzeichnet einen erneuten Zuwachs bei
unseren Leserinnen und Lesern: 1,69 Mio. lesen jede
Ausgabe intensiv (LpA), insgesamt bescheinigt die
AWA 2020 chrismon 3,03 Mio. Lesende (WLK).

Bei chrismon profitieren Sie von einem giinstigen TKP
Dieser lag im Jahr 2014 bei 19,41 Euro - wir haben ihn

Bert Wegener,
fiir Sie im Laufe der Jahre um 33 % auf heute 13 Euro Geschaftsfiihrer

gesenkt!
Dariiber hinaus haben wir ein sehr interessantes Medien-
portfolio mit einer GulSerst attraktiven und finanzstarken

Zielgruppe fiir Sie.

Lassen Sie sich iberzeugen - und kontaktieren Sie uns!

ner
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Liebe ,
) : n
3¢ chrismon in kurzé

Scitzen
Und in einfacher §

Unser Flagship: | Bl
chrismon mit 1,69 Mio. Lesern Ostern

Auferstehung = o
Aber bitte _
Alle unsere Medien genief3en hohes Vertrauen. Informativ, ppartis i

dialogfreudig, pointiert und unterhaltsam bieten sie Qualitats- - Der positive Tre
journalismus. Unsere Inhalte werden als besonders glaubwiirdig '\ ‘ "
und ehrlich empfunden. Daraus resultiert eine positive Wahr-
nehmung der Werbung in unseren Medien. Fir Werbekunden

den Gewinneri.
nd setzt sich fort!

€

. . . . chrismon liegt monatlich Gberregionalen und regionalen Tages- und Wochenzeitungen bei:
bieten wir so ein absolutes Premium-Umfeld. 9 9 9 I 9
DIE#4ZEIT DIE/2WeLT RHEINISCHE POST Siiadeutsche Zeitung

Allen voran: unser Flagship ,chrismon”, das evangelische
Magazin. Jede Ausgabe iberzeugt mittlerweile 1,69 Mio. Leser, A — DRESDNER Mirkische # Allgemeine
. . .. . . NEUESTE NACHRICHTEN

Tendenz weiter steigend. Dabei sinkt der TKP bei chrismon von
19,41 Euro im Jahr 2014 auf rund 13 Euro in diesem Jahr! Damit
ist eine Schaltung in chrismon sehr ginstig. Sie mochten mehr
dber chrismon und das ,Geheimnis seines Erfolgs” wissen? ——

. . . K;elics: ; L: TE‘S;E Westfilischer Anzeiger fiilner Gtadt mﬂﬂﬂ?
Auf den nachsten Seiten erfahren Sie mehr! -

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND

Altmark ¥ Zeitung Franffurter Allgemeine fHannoverjche Allgemeine Neue Presse

General-Anseiger

ga.de
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»= chrismon

Die ganze Welt von chrismon

chrismon ist eine Marke, die fir gehaltvollen Journalismus steht.
Medieniibergreifend finden Sie in chrismon Beitrage, die den Menschen
in den Mittelpunkt stellen und die Sie so in keinem anderen Medium
finden. Das ist wirklich einzigartig und auch von Vorteil fir Sie!

"8 RHEINLAND

In unseren Print-Magazinen finden
Sie Geschichten Gber Menschen

in auBergewohnlichen Lebens-
situationen, relevante gesellschaft-
liche Themen aus einer christlichen
Perspektive. Immer verstandlich und
unterhaltsam geschrieben.

A—
T e —
o i e et P
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““chrismon

DAS EVANGELISCHE MAGAZIN

chrismon erreicht
seine Leserschaft auch
digital mit chrismon.de
und in den sozialen
Netzwerken.

van 6 - Bsaserend out s

Ob in Print oder online:

chrismon hat das Vertrauen

seiner Leserschaft. Sie kénnen )
dieses perfekte Umfeld ‘ _
ganz einfach fir Ihre Kunden- \3
ansprache nutzen, wir bieten |
Ilhnen die vielfaltigsten
Maglichkeiten. Uberzeugen
Sie sich selbst, und Sie
werden sehen:
chrismon ist
wirklich aul3er-
gewohnlich.



7% Soziodemografie chrismon

Mit uns erreichen Sie eine PI'EI'T]IUI'T]'ZIG'QFUDDG: Unsere Leser verfugen Stufe 1-2: hoch ' ... g } Der gesellschaftlich-wirtschaftliche Status der
iber hohe Einkommen und Bildungsabschlisse. Und - das macht sie chrismon Leser ist uberdurchschnittlich hoch.
Stufe 3-5: mitte] —T— ... g; Ihr monatliches Haushaltsnettoeinkommen
besonders - sie engagieren sich, nehmen Einfluss, sind Multiplikatoren. liegt im Schnitt bei 3.825 € im Vergleich zum
Stufe 6-7: niedrig T o zg bundesdeutschen Durchschnitt von 3.288 €.
leser Leser pro Ausgabe 2014  p—— 1,01.Mio.
Die AWA 2020 Leser pro Ausgabe 2017 —— ... 1.2.Mio. chrismon Leser sind personlichkeitsstarke Multiplikatoren mit sehr Typologien
bestatigt: Leser pro Ausgabe 2018 m—  — ——————— 1,6.Mio. groBem Interesse und breitem Horizont, aktiv und innovativ.
chrismon erreicht ;
. . Leser pro Ausgabe 2019 m———————————— 1,66 Mi0. Interessensspektrum, 52
emeut iiber eine . o breitpbis AT R ... 25
Million Leser. Leser pro Ausgabe 2020  m——————— 1,69 Mi0. 57
Expertenhorizont, sehr breit bis breit  E——— 35
Aktivitatsindex, sehr hoch TN ............ccc gg
Innovationsorientierung, - — ——————— ... 70
Innovatoren, Trendsetter, frihe Nachfolger 51
Frauen 56 Personlichkeitsstarke Multiplikatoren - .................oococoooe ‘g
Die AWA 2020 zeigt: .
. . - T Manner 44 °
chrismon ist auch fir mannliche Leser N, T
) Abgeschlossenes  p—— 39
interessant. (Fach-) Hochschulstudium = 18 BI Id u ng
ADItUr,  p—— . 56 chrismon Leser
Hochschulreife 39 sind iiberdurchschnittlich
Volks-, Hauptschule mit o 15 bildet.
abgeschlossener Berufsausbildung 23 gebrice
Volks-, Hauptschule ohne g 2
We I'te abgeschlossene Berufsausbildung 10
sehr sympathisch: Soziale Gerechtigkeit _2461
Soziale Werte spielen o 64
fiir chrismon Leser Menschen helfen, die in Not geraten I, ..................00. 5 7 B chrismon Leser
eine deutlich groRere Gesamt
. Immer Neues lernen I ................... 60
Solle als lfltlr den Rest 49 Alle Angaben in % |l'|t€|'netn I.ltlll ng
er Bevolkerung. Die Welt, andere Lander und  p—— 54 .
ISl o I Vel Quelle: A;NA 2020 ) X 849 der
Auseinandersetzungen Mit  p———............................ 46 5 200 s ) chrismon Leser
den Sinnfragen des’Lebens 25 = e U (L it _ sind Internetnutzer.
(TTURRTYT
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7% Interessen chrismon

lhre Themen fir unsere chrismon Leser

I I'IfO I'mation Gesunde Erndhrung

Die vielseitigen
Interessen der
chrismon Leser
spiegeln sich

in einem hohen
Informationsbedarf.

Bucher

Urlaub und Reisen
Medizinische Fragen
Natur und Umweltschutz

Kunst- und Kulturszene

NaCh haltig' Ich achte beim Einkauf darauf,

dass die Produkte aus fairem
k ot Handel stammen (Fairtrade)
el Ich achte beim Kauf von Produkten

) . auf ihre Langlebigkeit 53,1
chrismon Leser sind Beim Kauf Leb itteln achte ich
il eim Kauf von Lebensmitteln achte ic
sehr an Nachhaltigkeit  peconders darauf, dass die Produkie aus — TC—— 52,1
interessiert. artgerechter Tierhaltung stammen 32,6
Ich bin bereit, fir umweltfreundliche  EE—— E—— 60,6
Produkte mehr zu zahlen 36,1
o
NaChhaItlg' Wenn ich mir ein Auto kaufe, 26.2
ist mir besonders wichtig, [ E—-—-—— T
° dass es moglichst ’
kelt Pkw umweltfreundlich ist
Antriebsart-Wunsch neuer Pkw:  p— 22,6
chrismon Leser sind auch Hybridantrieb 13,4
beim Pkw-Kauf sehr an Reiner Elektroantrieb = 8.4
Nachhaltigkeit interessiert. 4,0
Stl'u ktur' Nachziigler, Abstinente ™ 1%
ve I.g Ieich Breiteste Mehrheit —E———— %g
Friihe Nachfolger —|e———— %Z
Nach Innovations- 18
orientierung Trendsetter 1
Innovatoren ~ — 12
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Reisen

Mein Haus, meine Wohnung

Gute Erndhrung, gutes Essen E———.

........................... 63 Konsum

chrismon Leser
legen Wert auf hohe
Lebensqualitat.

i I ........................ 21
Biicher 35
Gesundheit, Wellness T —— g%
Rei
... haben grofes  p———————————— 89
Interesse an %eisen """""""" 84 elsen
.. bevorzugen Stadtereisen _% chrismon Leser
... haben eine groRRe Aus%aben— S 55 feIsen germne
bereifschaft fiir Reisen 57 und haufig.
... haben groRes Interesse  p—— ————— .70
an Kunst und Kultur 41

chrismon Leser haben eine besonders hohe Affinitat

... haben grofes Interesse an gesunder
Ernahrung, gesunder Lebensweise

... achten auf Qualitat bei
Nahrungsmitteln

... achten beim Einkauf auf

Produkte aus fairem Handel

u

Bioprodukten und gesunder Erndhrung. Gesund Ieben

chrismon und andere Beilagen

chrismon

Zeit Magazin

Suddeutsche Zeitung Magazin
Frankfurter Allgemeine Magazin

(Angaben in Tsd.) Re i c hwe i te

I chrismon Leser
Gesamt

Alle Angaben in %

Quelle: AWA 2020




7% Portfolio

Unser Portfolio:
So vielseitig wie Sie!

Unsere Medien sind vielseitig und interessant.
0b epd film, epd medien, welt-sichten,
zeitzeichen - jedes unserer Magazine iiberzeugt
durch eine sehr gute Redaktion und Liebe zum
Detail. Unsere Leser wissen das zu schatzen.
Ein Umfeld, das perfekt fur Ihre Werbung ist.

Gemeindebrief :

Magazin fiir Offentlichkeitsarbeit ~

Zuversicht!

SIEREN WOCHEN OHNE PESSIMISMUS

12 m-public

KIRCHENTAGSZEITUNG

5
\ﬁ AUSGABE 1

== Kultur ...

n Kirchen

| weLT-sicHTen

zeitzeichen

: Der Plan.
fur dlé‘“Zu‘T(EnF

0b Print, ob Online: im print reichweitenstark, online

Bei uns sind Sie

richtig!

ebenfalls seit Jahren zuhause:
Erreichen Sie mit uns lhre Zielgruppe
immer genau da, wo sie gerade ist!

Online

= ; ”lllllllu
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7% Kontakt

Bei uns sind Sie richtig!

Zu unserer Kompetenz gehdort auBerdem die individuelle und ziel-
gerichtete Beratung unserer Kunden: Ihre Werbebediirfnisse sind der
Mal3stab unserer Beratung, unsere Stdrke liegt in der Entwicklung
passgenauer Mediakonzepte. Sprechen Sie uns gerne personlich an!

14 m-public

Yvonne Christoph
Anzeigenleitung Zentrale Berlin

Telefon: 030 325321-432
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: christoph@m-public.de

Simone Brennig
Anzeigenverkaufsleitung Biro Sid

Telefon: 08131 3677348
Telefax: 081313678637
E-Mail: brennig@m-public.de

Karin Dommermuth-Hoffmann
Mediaberaterin Biro Mitte

Telefon: 0261 39495336
Telefax: 030 325321-444

E-Mail:  dommermuth-hoffmann@m-public.de

David Mller
Assistenz/Disposition

Telefon: 030 325321-433
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: anzeigen@m-public.de

Bert G. Wegener
m-public Geschaftsfihrer
Biro Nord (Koln)

Telefon: 030 325321-440
Telefax: 030 325321-444
E-Mail: wegener@m-public.de
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m-public Medien Services GmbH, Zimmerstralle 90, 10117 Berlin, Web: www.m-public.de
Handelsregistereintrag: Amtsgericht Charlottenburg HRB 81 658, USt-IdNr. DE217181364

m-public - ein Unternehmen der

Gemeinschaftswerk der Evangelischen Publizistik (GEP) gGmbH,
Emil-von-Behring-StralRe 3, 60439 Frankfurt am Main,
Geschaftsleitung: Direktor Jorg Bollmann, Verlagsleiter Bert G. Wegener




