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m-public*

chrismon - Leser

Leser pro Ausgabe

1.010.000
+500.000

1.500.000

+90.000

1.590.000
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chrismon - Leser

Mit uns erreichen Sie personlichkeitsstarke
Multiplikatoren; eine Premiumzielgruppe, die sich
engagiert und Einfluss nimmt.

Unsere Leser geben Ratschlage, Tipps und gelten oft
als Experten mit einem breitem Horizont in
unterschiedlichen Bereichen.

® chrismon-Leser B chrismon-Leser

B Gesamtbevdlkerung B Gesamtbevdlkerung
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chrismon - Geschlecht

45

55

Durchschnittsalter: 59 Jahre
B Manner
H Frauen
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chrismon - Bildung

chrismon-Leser sind formal Gberdurchschnittlich hoch gebildet.

46

39

Abgeschlossenes (Fach-) Abitur, Hochschulreife Volks-, Hauptschule mit
Hochschulstudium abgeschlossener Berufsausbildung

© m-public Medien Services GmbH Alle Angaben in Prozent

m chrismon-Leser
B Gesamtbevdlkerung

11

Quelle: AWA 2018

Volks-, Hauptschule ohne
abgeschlossene Berufsausbildung
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chrismon - Einkommen

55% aller chrismon-Leser verfiigen iiber ein
Haushaltsnettoeinkommen (HHNE) von mehr als 3.000 EUR

3

Durchschnitts-HHNE
chrismon: 3.509 EUR
Gesamt: 3.068 EUR

HHNE chrismon-Leser
bis 1.000 EUR
1.000-2.000 EUR

= 2.000-3.000 EUR

= 3.000-4.000 EUR

m 4.000-5.000 EUR

m 5.000 EUR und mehr

Gesellschaftlich-
wirtschaftlicher Status

55

Stufe 1-2  Stufe 3-5  Stufe 6-7
hoch mittel niedrig

B chrismon-Leser

B Gesamtbevoélkerung
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chrismon - Werte

sympathische Wertorientierung: Soziale Werte und auch Religion spielen fiir die chrismon-Leser eine deutlich groB3ere
Rolle als fiir den Rest der Bevélkerung.

81 ® chrismon-Leser

m Gesamtbevélkerung
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m-public

chrismon - Informationsbedarf

Breites Interessenspektrum: Die vielseitigen Interessen spiegeln sich in einem hohen Informationsbedarf wider.
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Gesunde Erndhrung
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Urlaub und Reisen

oo

I
(0]
O

Natur- und Umweltschutz
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Medizinische Fragen
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Kunst- und Kulturszene
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Wissenschaft und Forschung

S
o
(921
N
~
(92l

Gartenpflege, Gartengestaltung B chrismon-Leser

(921

N
(o))
(9]

B Gesamtbevélkerung

Basis = Aussage ,interessiert insgesamt”
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chrismmon - Eventinteresse

chrismon-Leser interessieren sich au8erordentlich stark fir Kunst und Kultur.

Musikveranstaltungen, Konzerte besuchen

Museen, Galerien, Kunstausstellungen
besuchen

Ins Theater, Oper oder Schauspielhaus gehen
Interesse an Kinofilmen

Klassische Musikfestivals

: 18 .
Jazzfestspiele B chrismon-Leser

® Gesamtbevdlkerung

. . 6
Filmfestspiele

- 8
r 1

10
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chrissnon - Konsum

chrismon-Leser kiimmern sich um ihre eigene und familidre Lebensqualitat.

Reisen 62

I

5

gesunde Ernahrung, gutes Essen 60

(9]
I

56

mein Haus, meine Wohnung 57

Bucher >

(%]
I

35

dheit, Well
Gesundheit, Wellness 34

Garten 35 m chrismon-Leser

28
® Gesamtbevdlkerung

hohe Ausgabebereitschaft fur die Enkelkinder,
z.B. fir Unternehmungen, Geschenke und
Geldanlagen

38

23
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chrismon - Gesund leben

chrismon-Leser achten auf gesunde Erndhrung und eine hohe Affinitdt zu Bio-Produkten

chrismon-Leser ...

...haben grof3es Interesse an gesunder Erndhrung,
gesunder Lebensweise

...achten auf Qualitat bei Nahrungsmitteln
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...legen Wert auf dkologischen Anbau und kaufen
Bio-Produkte
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...sind viel in der Natur

SN

o
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...achten beim Einkauf auf Produkte aus fairem
Handel

NN
w

... achten beim Einkauf auf Produkte von sozial und
okologisch verantwortungsbewussten Unternehmen

‘
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W chrismon-Leser
...haben eine hohe Ausgabenbereitschaft fir

Gesundheit und Wellness

L w
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B Gesamtbevolkerung

...nutzen Techniken/Anwendungen zur
Entspannung/ Wellness
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(52}
N
o
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chrismon - Reisen

chrismon-Leser reisen gerne und haufig.

chrismon-Leser ...

...haben grof3es Interesse an Reisen

...haben eine groRe Ausgabebereitschaft fir
Reisen

...nutzen ihren Urlaub fur mehrere Urlaubsreisen

...bevorzugen Stadtereisen

...interessieren sich sehr fur Studien- und
Kulturreisen

...kdme eine Reise mit dem Fernbus in Frage

...begeistern sich fir Wander-/ Rucksackurlaub

...suchen gefiihrte Gruppenreisen mit Ausflugs-
oder Kulturprogramm

...haben grof3es Interesse an Kunst und Kultur
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H chrismon-Leser

B Gesamtbevdlkerung
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