Allgemeine Geschaftsbedingungen
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m-public™

Die m-public Medien Services GmbH (im folgenden m-public) vermittelt Werbeauftrage
fur die unter “Produkte” genannten Medien. Der Vertrag Uber die Ausfiihrung des vom
Kunden erteilten Werbeauftrags wird im Namen des jeweiligen Mediums abgeschlos-
sen. Ergénzend gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen der jeweiligen Medien,
in deren Namen die m-public handelt.

Die Werbung muss den geltenden gesetzlichen Bestimmungen der Bundesrepublik
Deutschland und eventuellen Bestimmungen der jeweiligen Lander, den vom Zent-
ralverband der deutschen Werbewirtschaft e.V. (ZAW) bzw. vom Deutschen Werberat
anerkannten Verhaltensregeln sowie den Grundsatzen der evangelischen Publizistik
entsprechen.

Fir ein zu bewerbendes Produkt oder eine zu bewerbende Leistung wird nur ein ein-
heitlicher Auftrag, in dem der Werbetreibende genau zu bezeichnen ist, angenommen.
Werbemittler missen vom Werbetreibenden zur Auftragserteilung an die m-public
nachweisbar ermachtigt sein. Wenn der beauftragte Werbemittler einwilligt, kann mit
Zustimmung der m-public wahrend der Abwicklung des Auftrages ein anderer Werbe-
mittler an seine Stelle treten.

Der Vertrag Uber die Annahme des erteilten Auftrages bedarf der Schriftform oder der
elektronischen Bestatigung. Neben- und Anderungsabreden bediirfen der gleichen
Form.

Die m-public behalt sich vor, Auftrdge abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich an-
genommenen Auftragen behélt sich die m-public vor, Werbeunterlagen wegen ihrer
Herkunft, wegen ihres Inhalts oder ihrer technischen Form zuriickzuweisen. Eine Ab-
lehnung ist insbesondere dann mdglich, wenn der Inhalt der Werbung gegen rechtli-
che Bestimmungen oder die Interessen des gebuchten Mediums verstoRt. Fir diese
Entscheidungen gelten einheitliche Grundsatze. Der Auftraggeber ist unverziglich zu
benachrichtigen. Die Griinde der Ablehnung werden dem Auftraggeber mitgeteilt.

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt der m-public zur Verfligung
gestellten Werbung. Er haftet fur deren rechtliche Zulassigkeit und stellt die m-public
von Ansprichen Dritter frei.

Der Auftraggeber garantiert, dass der m-public nur solche Werbeunterlagen tUbersandt
werden, fur die er smtliche zur entsprechenden Verwertung erforderlichen Urheber-
und Leistungsschutzrechte erworben und abgegolten hat. Die m-public ist nicht ver-
pflichtet, die RechtmaRigkeit der Nutzung zu Uberpriifen. Der Auftraggeber stellt die
m-public von Anspriichen Dritter und allen in diesem Zusammenhang entstehenden
Kosten und Schéaden frei.

Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschllsse und Erscheinungstermine sind
fur den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschlusstermine und
Erscheinungstermine kurzfristig, dem Produktionsablauf entsprechend, anzupassen.

.Anzeigen werden in bestimmten Nummern, Ausgaben oder an bestimmten Stellen

der Druckschrift verdffentlicht, wenn dies bei der Auftragserteilung schriftlich, auch per
Telefax oder E-Mail, vereinbart wird. Rubrikanzeigen werden grundsétzlich nur in der
jeweiligen Rubrik abgedruckt. Platzierungswiinschen kommt der Verlag weitestgehend
entgegen. Gleichwohl sind Platzierungs-wiinsche fiir den Verlag nicht bindend.

Anzeigenauftrage kénnen nur schriftlich, auch per Telefax oder E-Mail, gekiindigt wer-
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den. Die Stornierung der Anzeige ist bis zum Anzeigenschluss mdglich. Ist die Anzeige
bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten
kann der Verlag die Erstattung der bis zur Kiindigung angefallenen Kosten nach den
gesetzlichen Vorschriften verlangen. Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und bei
vom Verlag unverschuldeten ArbeitskampfmaRnahmen von der Verpflichtung zur Auf-
tragserfiillung frei; Schadensersatzanspriiche bestehen deswegen nicht.

. Der Auftraggeber ist fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der Anzeige verant-

wortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter wegen der Veréffentlichung
der Anzeige frei. Der Verlag ist nicht zur Prifung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag
die Rechte Dritter beeintrachtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Verfiigung z.B. zum
Abdruck einer Gegendarstellung zu einer Anzeige verpflichtet, hat der Auftraggeber die
entstehenden Kosten nach der glltigen Anzeigenpreisliste zu tragen.

.Rechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der

Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts anderes vereinbart ist. Mahn- und
Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug entstehen, tragt der Auftraggeber. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrags bis zur Be-
zahlung zurlckstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zwei-
fel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend
der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen abweichend
von einem urspriinglich vereinbarten Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Anzei-
genentgelts und vom Ausgleich offener Rechnungsbetréage abhangig zu machen.

. Kosten fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen

urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen tragt der Auftraggeber.

. Schadensersatzanspriiche des Auftraggebers gegen den Verlag sind unabhangig vom

Rechtsgrund, insbesondere aufgrund Verzug, der Verletzung vertraglicher Pflichten, der
Verletzung gewerblicher Schutzrechte Dritter und unerlaubter Handlung ausgeschlos-
sen, es sei denn, der Verlag, seine Vertreter oder Erflllungsgehilfen haben vorsatzlich
oder grob fahrlassig gehandelt oder eine Vertragspflicht leicht fahrlassig verletzt, die fir
die Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist oder die Schadensersatzanspriiche
resultieren aus einer Beschaffenheitsgarantie. Soweit der Verlag dem Grunde nach
haftet, wird der Schadensersatzanspruch auf den vorhersehbaren Schaden begrenzt.
Diese Haftungsbegrenzung gilt nicht bei Vorsatz oder wenn das schadensauslésen-
de Ereignis durch den Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen grob fahrlassig
verursacht wurde. Alle Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag verjahren in 12
Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begriin-
denden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hétte erlangen mussen. Dies gilt nicht fir
Anspriiche aus unerlaubter oder vorsatzlicher Handlung. Soweit die Haftung des Ver-
lags ausgeschlossen ist, gilt dies auch fiir die personliche Haftung seiner Angestellten,
Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfullungsgehilfen.

Erflllungsort: Berlin

Sollten einzelne Teile der vorstehenden Bestimmungen unwirksam sein oder werden,
so bleibt deren Wirksamkeit im (ibrigen davon unberiihrt. Anderungen vorbehalten

Gliltig ab 1. Januar 2009




